Тема 1. Экономика: наука и хозяйство

Проверяемые темы, понятия

Экономика и экономическая наука.  Факторы производства и факторные доходы  Экономические системы. Рынок и рыночный механизм..  Спрос и предложение. Постоянные и переменные затраты. Финансовые институты. Банковская система.  Основные источники финансирования бизнеса. Ценные бумаги.  Рынок труда. Безработица.  Виды, причины и последствия инфляции.  Экономический рост и развитие. Понятие ВВП Роль государства в экономике.   Налоги.  Государственный бюджет.  Мировая экономика. Рациональное экономическое поведение собственника, работника, потребителя, семьянина, гражданина

Термин «экономика» (от гр. oikos — домашнее хозяйство и nomos — правила) имеет двоякий смысл:

· Система хозяйствования, включающая отрасли материального производства (промышленность, сель​ское хозяйство, транспорт и т. д.) и нематериальной сферы (образование, культура, здравоохранение и т. д.), обеспечивающая общество материальными и нематери​альными благами.
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Наука, которая исследует, как люди в условиях ог​раниченности ресурсов удовлетворяют постоянно рас​тущие потребности.
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1.   Экономика играет огромную роль в жизни общества. Она обеспечивает людей материальными условиями существова​ния — продуктами питания, одеждой, жильем и иными пред​метами потребления.

Экономическая деятельность есть производство, распре​деление, обмен и потребление благ и услуг.

Производство — это процесс создания экономических благ и услуг, которые выступают исходным пунктом эконо​мической деятельности. Распределение — это разделение произведенного продук​та, дохода между участвующими в его производстве. Обмен — это процесс, в котором взамен произведенного продукта люди получают деньги или другой продукт. Потребление — заключительная стадия производства, в процессе которой произведенный продукт используется (потребление предметов длительного пользования) или уничтожается (потребление продовольствия).

Сферы производства, распределения, обмена и потребле​ния как фазы единого процесса производства не только следу​ют друг за другом, но и взаимопроникают друг в друга.

В целом производство — это деятельность общества, направленная на удовлетворение своих потребностей.

Потребность — это необходимость в чем-либо для под​держания и развития жизнедеятельности личности и об​щества в целом. Потребности могут возникать и изменяться как под влиянием внутренних побудительных мотивов, так и под внешним воздействием. Они становятся побудительным мотивом экономической деятельности.

Средства, с помощью которых удовлетворяются потреб​ности, называются благами.

Свободных благ, которые неограничены и доступны для всех нуждающихся в них, в природе крайне мало. Большая часть благ ограничена и относится к экономическим благам.
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Экономические блага — это средства, необходимые для удовлетворения потребностей людей и имеющиеся в распо​ряжении общества в ограниченном количестве. Для созда​ния экономических благ необходимы ресурсы. Среди них — ресурсы времени, трудовые ресурсы, природные ресурсы, финансовые (или денежные) ресурсы, разнообразные орудия труда.

Ресурсы, которые участвуют в процессе производства товаров и услуг, называют факторами производства, или производственными ресурсами.
Труд представляет собой совокупность физических и ум​ственных способностей, которые используют люди в про​цессе создания экономических благ. Величина этого фактора зависит от ряда параметров. Прежде всего — от количества населения трудоспособного возраста. Не меньшую роль игра​ет качество труда, которое определяется уровнем образования людей, их квалификацией, состоянием здоровья, характером труда и мотивацией к нему.

Труд характеризуется интенсивностью и производитель​ностью.

	Интенсивность труда
	Производительность труда

	Напряженность труда, ко​торая определяется сте​пенью расходования рабочей силы в единицу времени
	Результативность труда, ко​торая измеряется количеством продукции, произведенной в единицу времени


Материальное вознаграждение за труд (цена труда) называется заработной платой.

Под «землей» экономисты понимают все виды природных ресурсов. Определенная сумма, выплаченная за пользование землей, называется рентой. Земельная рента составляет до​ход того, кто владеет землей.

Капитал включает в себя произведенные человеком средства производства. Капитал — это все то, что используется людьми для производства това​ров и услуг или служит необходимым условием этого произ​водства.

Основной капитал — здания, станки, оборудование; ис​пользуется в течение ряда лет; переносит свою стоимость на продукт по частям; затраты возмещаются постепенно. Обо​ротный капитал — сырье, материалы, энергетические ресурсы; расходуется за один цикл; входит во вновь создан​ный продукт целиком; затраты возмещаются после реализа​ции продукции. Доход на капитал называется процентом.

Важнейшим производственным ресурсом являются спо​собности человека к предпринимательству. Ими обладает очень небольшая часть людей, выполняющих целый ряд функций, без которых организация и успешная производст​венная деятельность невозможны. Вознаграждение предпринимателю за производство това​ра или услуги называется прибылью 
В последнее время в отдельную группу выделяют новый вид ресурсов — информацию. Владение информацией явля​ется неотъемлемой составляющей предпринимательских спо​собностей.

Факторы производства, как и все виды ресурсов, ограни​чены. Ресурсов всегда недостаточно по сравнению с сущест​вующими потребностями, которые требуется удовлетворить с помощью этих ресурсов. Из данного противоречия между не​ограниченными потребностями и ограниченными средства​ми, предназначенными для их удовлетворения, возникает проблема ограниченности.

Ключевыми понятиями производства являются понятия «товар» и «услуга».

Товар — продукт труда, произведенный для продажи на рынке. 

Признаки товара: 

· должен быть предназначен для обмена, т. е. обладает стоимостью

· должен удовлетворять потребность человека

· должен обладать способностью обмениваться на другой товар,

Услуга — результат полезной деятельности предприя​тий (организаций) и отдельных лиц, направленной на удов​летворение определенных потребностей населения и обще​ства.

2       Экономика как наука — это совокупность конкретных экономических дисциплин, таких как экономика промыш​ленности, экономика сельского хозяйства, экономика тру​да, финансы и кредит, экономическая статистика и мате​матика.

Основная задача экономики

•     Поиск путей эффективного ве​дения хозяйства

•     Поиск опти​мальных меха​низмов исполь​зования ресурсов в условиях их ог​раниченности и безграничности потребностей

Предмет исследования экономики

· Экономические отно​шения, связи и взаимо​зависимости, возни​кающие в процессе раз​вития экономики

· Поведение человека применительно к клю​чевым вопросам хозяй​ственной жизни, свя​занным с производст​вом товаров и услуг

Функции экономической теории

	Наименова​ние функции
	Ее сущность

	Познаватель​ная
	Познание, исследование и объяснение сущности и результатов процессов и явлений, происходя​щих в экономической жизни общества на всех его уровнях

	Методологи​ческая
	Определение методов, средств и научных инст​рументов исследовательских работ в смежных дисциплинах экономической науки. Определение закономерностей экономического развития

	Практиче​ская 
	Использование результатов анализа экономиче​ской теории в хозяйственной политике: выра​ботка определенной экономической или страте​гической политики на данный момент или на перспективу, а также построение микро- ил фир​мах и макроэкономических моделей, установление научных прогнозов на любом экономическом уровне

	Образова​тельная
	Предоставление человеку возможности полу​чить системные знания о состоянии важнейшей сферы общественной жизни — экономики — и своих перспективах в ней

	Идеологи​ческая
	Обоснование смысла глобальных политических идей и целей развития общества (государства)


В современной экон/ теории используются два уровня анализа: макроэкономический и микроэкономиче​ский.

	Макроэкономика (гр. makros — длинный, большой)
	Микроэкономика (гр. mikros — малый)

	Это наука о хозяйстве в целом, об экономическом здоровье страны и мира
	Это наука о потребителях, и отдельных отраслях

	Исследует вопросы о том, как быстро развивается экономика, каков объем произведенного продукта и совокупного дохода, то, что характеризует общенацио​нальные и международные экономические явления
	Исследует причинно-следствен​ные и функциональные связи, ко​торые влияют на принятие реше​ний как отдельными людьми, так и фирмами, предприятиями

	Имеет дело с такими про​блемами, как повышение занятости, увеличение объемов производства, эко​номический рост, преодо​ление инфляции, безрабо​тицы, кризисов и т. д.
	Имеет дело с такими проблемами, как ограниченность, выбор, аль​тернативная стоимость, цена и ее влияние на отдельные элемен​ты хозяйства, а также с процес​сами производства и потребле​ния, изменения спроса и предло​жения отдельных товаров на отдельных рынках и т. д.

	Стремится к стабильности
	Стремится к динамике, росту

	Подчиняется принципу со​циального эффекта
	Подчиняется принципу рыночной целесообразности

	Действуют три субъекта: фирма, домохозяйство и государство
	Действуют два субъекта: фирма и домохозяйство


Экономические школы — системы взглядов и теорети​ческих изысканий представителей различных направлений экономической мысли, которые имеют своих основополож​ников и последователей, обосновывают собственную концепцию, пытаются объяснить законы экономического раз​вития общества и предложить основные направления даль​нейшего его развития.

Этапы становления и развития экономической теории

	Основные экономические

школы, представители
	Время

возникновения
	

	Меркантилизм

(от ит. mercante - торговец)
У. Стаффорд,

А.Л. Ордин- Нащокин,Петр I
	XVI—
XVIII вв.
	Богатство — это, прежде всего золото,

на которое можно все купить. Его приносит торговля, главным образом внешняя. Значит, следует его ввозить, не допуская вывоза, а потому исследовать надо только сферу обращения.

	Ранний меркантилизм —

монетаризм
	XVI—
XVII вв.
	Идеализация серебра и золота как  единственной формы богатства и запрещение вывоза денег из страны

	Поздний меркантилизм — протекционизм 

(от лат. ргоtectio -покровительство, защита)
	XVII—
XVIII вв.
	Увеличение экспорта промышленных товаров, обложение иностранных товаров высокими пошлинами,

покровительство

национальной экономике

	Физиократы

(от гр. physis - природа, kratos - власть)  Ф. Кенэ
	Вторая

половина

XVIII в.
	Основной источник богатства страны —

сельское хозяйство, сельскохозяйственное производство

	Классическая политическая экономия

А. Смит
	Конец XVIII —

Начало XIX в.
	Впервые обосновали идею главенствующей роли сферы производства в создании общественного богатства. Раскрыли значение труда как основы и меры ценности всех товаров. Доказали, что эконо​мика должна регули​роваться рынком и имеет свои законы, которые объективны. Выявили источники доходов всех слоев общества

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Марксизм 

К. Маркс
	Вторая половина XIX в.
	Развил трудовую тео​рию стоимости и впервые создал уче​ние о прибавочной стоимости, в кото​ром утверждалось, что ее производство достигается путем эксплуатации проле​тариата, а ее присвое​ние капиталистами является постоян​ным источником уве​личения их богатства

	Маржинализм 

(от фр. marginal - предельный)

К. Менгер, У. Джевонс
	70-е гг. XIX в.
	Видели задачу поли​тической экономии в поиске наиболее эф​фективных способов распределения огра​ниченных ресурсов и рационального хозяй​ствования. Понятие ценности то​вара и проблема фор​мирования его цены связывали, прежде всего с его полезно​стью и редкостью

	Кейнсиан ство

Дж. Кейнс
	XX в
	Рассматривал вопросы  государственного регулирования экономики на базе анализа макроэкономических величин.

Предмет анализа - народное хозяйство в целом

	Институционализм 

(от лат. institutum - уста-

новление, institutio -

обычай) М. Вебер, 
 Д. Гелбрейт
	С конца

XIX в.
	Характер экономического развития определяет не рынок сам

по себе, а вся система экономических институтов: фирмы, профсоюзы, государство, законы, указы, постановления,

обычаи, навыки, традиции и т. д.


Тема 2. Экономическая культура

Экономическая культура общества — это система ценностей и мотивов хозяйственной деятельности, уровень и качество экономических знаний, оценок и действий чело​века, а также содержание традиций и норм, регулирующих экономические отношения и поведение.

Экономическая культура предполагает   (  уважительное отношение к любой форме собственности и коммерческому успеху; (  неприятие настроений уравниловки; (  создание и развитие социальной среды для предприни​мательства и т. п.

Экономическая культура личности — это органиче​ское единство сознания и практической деятельности, оп​ределяющее творческую направленность экономической ак​тивности человека в процессе производства, распределения и потребления.

	
	ЭКОНОМИЧЕСКАЯ КУЛЬТУРА ЛИЧНОСТИ
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Экономические знания
	
	Экономическое мышление
	
	Экономическая направленность


В структуре экономической культуры можно обозначить наиболее важные элементы: знания и практические умения, экономическую направленность, способы организации де​ятельности, нормы, регулирующие отношения и 

поведение человека в ней. 

Основой экономической культуры личности является со​знание. Экономические знания — совокупность экономиче​ских представлений о производстве, обмене, распределении и потреблении материальных благ, влиянии экономической жизни на развитие общества, о путях и формах, методах, способствующих устойчивому развитию общества. Они яв​ляются важным компонентом экономической культуры. Эко​номические знания формируют представление об экономиче​ских взаимосвязях в окружающем мире, закономерностях развития экономической жизни общества. 
Важной составляющей экономической культуры личнос​ти выступает экономическое мышление. Оно позволяет по​знавать сущность экономических явлений и процессов, опе​рировать усвоенными экономическими понятиями, анализи​ровать конкретные экономические ситуации.

Выбор эталонов поведения в экономике, эффективность решения экономических задач во многом зависят от социаль​но-психологических качеств участников экономической де​ятельности. Среди них важным элементом экономической культуры является экономическая направленность личнос​ти, компонентами которой выступают потребности, инте​ресы и мотивы деятельности человека в экономической сфе​ре. Направленность личности включает социальную уста​новку и социально значимые ценности.

Экономическая культура человека прослеживается через совокупность его личностных свойств и качеств, которые яв​ляются определенным результатом его участия в деятельности.

По совокупности экономических качеств можно оценить уровень экономической культуры человека.

Тема 3. Экономическое содержание собственности

Собственность - принадлежность вещей, материаль​ных и духовных ценностей определенным лицам, юридиче​ское право на такую принадлежность и экономические от​ношения между людьми по поводу принадлежности, разде​ла, передела объектов собственности.

Собственность как присвоение людьми материальных благ в процессе их производства, обмена, распределения и по​требления представляет собой единство юридического и эко​номического содержания. В реальной жизни они неразрывны: экономическое содержание охраняется правом, а юридиче​ское содержание собственности получает экономическую фор​му реализации.

	Субъекты собственности
	Объекты собственности

	· Человек

· Семья

· Трудовой коллектив предприятия

· Социальная группа

· Население территории

· Органы управления всех уровней

· Народ страны
	Факторы производства и готовая продукция:

— земля, земельные участки, площади, угодья

— деньги, валюта, ценные бумаги

— материально-имущественные ценности

— природные богатства

— драгоценности

— здания социально-культурного назначения

— основные производственные фонды

— рабочая сила

— духовные, интеллектуальные, информационные ресурсы и продукты


Юридическое содержание собственности реализуется че​рез совокупность правомочий ее субъектов: владение, пользо​вание, распоряжение.

	
	
	
	Право собственности
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	I
	
	
	
	

	Владение
	
	Пользование
	
	Распоряжение

	Фактическое обладание данным имуществом, закрепленное юридически
	
	Процесс извлечения полезных свойств из данного имущества и/или получение  плодов и доходов
	
	Возможность изменять состояние, назначение, принадлежность имущества (продавать его, дарить, менять, передавать по наследству, сдавать в аренду, залог


Аренда – право пользоваться имуществом, не имея права распоряжаться 

Траст (от англ. trust — доверие) - Право собственника передавать право управления своим имуществом другому лицу, без права вмешательства в его действия
Эти права тесно взаимосвязаны и только в комплексе со​ставляют юридическое содержание собственности.

Экономическое содержание собственности раскрывается через ее функциональные характеристики: владение, управ​ление и контроль. Причем главным является контроль над производственно-финандовой деятельностью субъекта собст​венности. 
Формы собственности

· Частная (личная, индивидуальная)     

· Государственная

· Коллективная, совместная

Современная рыночная экономика предполагает сущест​вование различных форм собственности, в том числе государ​ственной, коллективной, групповой, индивидуальной и мно​жества смешанных форм, таких как, например, коллек​тивно-частная или государственно-коллективная и др. Современная рыночная экономика — это экономика со сме​шанной собственностью, как в смысле существования различ​ных форм собственности, так и в смысле образования смешан​ных форм.

	Виды собственности

	Общая собственность
	Частная собственность
	Смешанная собственность

	
	Формы собственности
	

	• Первобытно-общинная

• Семейная

• Государственная

• Коллективная
	• Трудовая: семейная, фермерское хозяйство, индивидуальная трудовая деятельность

• Нетрудовая: рабовладельческая, феодальная, буржуазно-индивидуальная
	• Акционерная

• Кооперативная

• Совместная


Согласно Конституции РФ в Российской Федерации при​знаются и защищаются равным образом частная, государст​венная, муниципальная и иные формы „собственности.

	Формы собственности в Российской Федерации (по Конституции РФ)

	Частная

собственность
	Государственная

собственность
	Муниципальная

собственность

	— Собственность граждан

— Собственность юридических лиц
	— Федеральная собственность 
— Собственность субъектов РФ
	Принадлежит муниципальным образованиям


В разных странах и в различные исторические периоды конкретное соотношение частной и государственной собствен​ности может меняться — государство может проводить нацио​нализацию (лат. natio — народ) собственности, т. е. передачу собственности из частных рук в руки государства, и привати​зацию (лат. privatus — частный) собственности, т. е. передачу собственности государства отдельным гражданам или созда​ваемым ими юридическим лицам.

Тема 4. Экономические системы

Экономическая система — установленная и действую​щая совокупность принципов, правил, законов, определяю​щих форму и содержание основных экономических отноше​ний, которые возникают в процессе производства, распреде​ления, обмена и потребления экономического продукта.

Тип экономической системы характеризуется: формами собственности; способами распределения ограниченных ре​сурсов; способами регулирования экономики.

Основными проблемами любой экономической системы, функционирующей в рамках ограниченности ресурсов и воз​растающих потребностей, являются вопросы: «Что произво​дить?», «Как производить?», «Для кого производить?».

Основные типы экономических систем

	Линии

сравнения
	Традиционная
	Централизован​ная 

(командная)
	Рыночная

	1. Что 

произво​дить?
	Продукты сель​ского хозяйства, охоты, рыболовст​ва. Производится мало продуктов и услуг. Что произ​водить, определя​ется обычаями и традициями, ко​торые меняются медленно
	Определяется группами про​фессионалов: инженеров, экономистов, специалистов по компьюте​рам, представи​телями про​мышленности -плановиками»
	Определяют сами потреби​тели. Произ​водители про​изводят то, что хотят по​требители, т. е. то, что может быть куплено 

	2. Как

производить?
	Производят так и тем, как и чем производили предки
	Определяется планом
	Определяют сами произво​дители

	3. Кто по​лучает товары и услуги?
	Большинство лю​дей существует на грани выжива​ния. Добавочный продукт достает​ся вождям или собственникам земли, остав​шаяся его часть распределяется согласно обычаям
	«Плановики», направляемые политически​ми лидерами, определяют, кто и сколько будет получать товаров и услуг
	Потребители получают столько, сколько хо​тят, произво​дители — при​быль

	4. Опреде​ление
	Способ организа​ции экономиче​ской жизни, ба​зирующийся на отсталой техноло​гии, широком распространении ручного труда, многоукладности экономики
	Способ органи​зации экономи​ческой жизни, при котором ка​питал и земля, практически все экономиче​ские ресурсы находятся в собственности государства
	Способ орга​низации эко​номической жизни, при котором капи​тал и земля находятся в частной соб​ственности отдельных лиц


К началу XXI в. большая часть государств мира признала необходимость и целесообразность экономики, основанной на рыночных отношениях. В реальной экономической действи​тельности ни чисто рыночной, ни чисто командной экономи​ки не существует, а имеет место смешанная экономика, пре​имущественно командного либо преимущественно рыночного типа с различной социальной окраской.

Смешанная экономика — способ организации экономиче​ской жизни, при котором земля и капитал находятся в ча​стной собственности, а распределение ограниченных ресур​сов осуществляется как рынками, так и при значительном участии государства.

Смешанная экономика характеризуется таким хозяйст​венным механизмом, в котором сосуществуют, взаимодейст​вуют и влияют друг на друга конкурентно-рыночные стимулы и государственное регулирование экономики.

Основу экономической системы составляют отношения собственности, оформленные юридически и институцио​нально.

Наиболее современными являются модели социальной рыночной экономики. Их функционирование построено на достижении сбалансированности экономической и социаль​ной эффективности. Причем социально ориентировано функ​ционирование как рынка, так и государства. 
· Рынок направ​ляет производство на удовлетворение растущих и меняющих​ся потребностей людей, способствует увеличению затрат на развитие человеческого потенциала, предполагает сосущест​вование различных форм собственности. 
· Государство высту​пает социальным гарантом стабильности и защищенности лю​дей в рыночной экономике
Основу экономической системы составляют отношения собственности, оформленные юридически и институцио​нально.
Централизованную (командную), рыночную и смешанную экономические системы можно объединить в один тип — то​варное производство. Человечество знает две основные фор​мы экономической организации производства:

· натуральное хозяйство — хозяйство, в котором люди производят продукты лишь для удовлетворения   своих собственных потребностей, не прибегая к обмену, к рынку.

· товарное хозяйство — хозяйство, при котором про​дукты производятся для продажи, а связь производителей и потребителей осуществляется посредством рынка.

Тема 5. Многообразие рынков
Рынок — совокупность всех отношений, а также форм и организаций сотрудничества людей друг с другом, касаю​щихся купли-продажи товаров и услуг,

К условиям возникновения рынка относятся: обществен​ное разделение труда; экономическая обособленность произ​водителей; самостоятельность производителя.

Основными признаками рынка является следующие:

· нерегулируемое предложение — производитель сам ре​шает, что, как, сколько и для кого производить;

· нерегулируемый спрос — потребитель сам определяет, что, где, как и сколько покупать;

· нерегулируемая цена — цены определяются на рынке, зависят от спроса и предложения.

Рынок выполняет много разнообразных функций, среди которых главными считаются следующие.

Функции рынка

	Наименование функции
	Ее сущность

	Посредниче​ская
	Соединение производителей товаров и их потре​бителей

	Ценообразо​вания
	Установление равновесной цены на тот или иной вид товара — цены, при которой спрос на товар равен предложению товара

	Информаци​онная
	Предоставление информации о размерах того или иного производства и удовлетворении по​требительского спроса на конкретные товары

	Регулирую​щая
	«Перетекание» капиталов из менее выгодных отраслей производства с пониженными ценами в более прибыльные отрасли с повышенными ценами

	Санирующая 
(оздорови​тельная)
	«Освобождение» экономики от неэффективной хозяйственной деятельности: банкротство не​рентабельных предприятий и процветание об​щественно полезных производств


Рыночный механизм несовершенен и имеет как преиму​щества, так и недостатки.

Черты рынка

	Позитивные
	Негативные

	• Способствует эффективно​му распределению ресур​сов, направляя их в те от​расли, где они в данный момент более всего необ​ходимы, т. е. объективно формирует структуру производства 

• Стимулирует научно-тех​нический прогресс и тем самым способствует ресур​сосбережению в обществе

• Направляет всю экономи​ческую деятельность на удовлетворение потребнос​тей человека и общества, т.е. создает материальную заинтересованность произ​водить то, в чем есть по​требность

• Стихийно координирует действия людей в процессе экономической деятель​ности, опираясь на прин​ципы саморегуляции и со​поставляя экономические интересы
	• Не гарантирует решение таких социально-экономических проб​лем, как безработица, инфля​ция, защита окружающей сре​ды, обеспечение экономичес​кой безопасности, развитие фундаментальной науки 

• Распределяет продукты по ре​зультатам конкуренции, что приводит к социальному нера​венству 

• Порождает тенденцию к моно​полизации производства, по​скольку задача защиты от кон​курентов приводит к сговорам и слияниям; научно-техниче​ский прогресс вызывает необ​ходимость концентрации и на​копления капитала

• Не решает проблему внешних издержек (эффектов), т. е. из​держек, не отраженных в ценах рынка, которые ложатся на плечи общества 

• Не может решить все регио​нальные проблемы, которые связаны, прежде всего, с нерав​номерностью распределения природных, инвестиционных и человеческих ресурсов • Способствует циклическому развитию, в основе которого ле​жит необходимость обновле​ния капитала


В современной экономике существует не один рынок, а це​лая система рынков.

	Основа классификации
	Виды рынков

	Действующее законодат-во
	• Легальный (законный)  • Нелегальный (теневой)

	Товары и услуги
	· Потребительских товаров (товарные биржи, ярмарки, аукционы и т. д.) и услуг 
· Средств производства 

· Рабочей силы
· Инвестиций, т. е. долгосрочных вложений 
· Иностранных валют 

· Ценных бумаг (фондовые биржи) 
· Научно-технических разработок и инноваций 
· Информации

	Пространст​венный при​знак
	• Мировой • Региональный • Национальный • Местный

	Тип конку​ренции
	• Чистой (свободной) конкуренции 
• Несовершенной конкуренции: 
· чистой монопо​лии; 
· монополистической конкуренции; 
· олигопо​лии


Плотность некоторых из этих рынков сегодня весьма вы​сока. Особенно это касается тех рынков, на которых продает​ся технологически совершенная продукция.

Условия, необходимые для развития рыночного хозяйства

· Конкурентная среда: свободное ценообразование; мно​гообразие форм собственности; отсутствие монополизации рынка; действие законов, охраняющих права частной собст​венности.

· Наличие резервов роста экономики (свободные капи​талы, запас трудовых и природных ресурсов).

· Обеспечение подвижности ресурсов.

· Функционирование инфраструктуры рынка, органи​зующей движение товарных и денежных потоков и обеспе​чивающей участников рынка необходимой информацией.

Основными параметрами, регулирующими поведение участников рынка, являются спрос, предложение и цена, между которыми существует взаимная связь.

Спрос отражает готовность покупателя приобретать товары и услуги по тем или иным ценам в определенных ко​личествах за определенный промежуток времени. Спрос, та​ким образом, есть отношение между ценой товара и его коли​чеством, которое покупатели хотят и могут купить.

Готовность приобретать означает две вещи: желание и воз​можность. Величина спроса отражает то количество това​ра, которое было бы куплено по некоторой цене за опреде​ленный период времени при данном характере спроса, т. е. неизменности прочих факторов, влияющих на спрос.

Изменение спроса отражается изменением положения кривой спроса D, ее сдвигами (см. рис. 1). Каждая данная кри​вая спроса строится для неизменных неценовых факторов спроса. Тогда сдвиг спроса происходит под воздействием из​менения одного или нескольких факторов спроса.

Изменение величины спроса есть движение вдоль кривой спроса D при неизменности факторов спроса (см. рис. 2). Взаимосвязь между изменением спроса и величины спроса проявляется в следующем: когда спрос увеличивается, повы​шаются объемы спроса при всех ценах, и наоборот.

· Цена — денежное выражение стоимости товаров и услуг.

Цена спроса — максимальная цена, по которой потре​бители готовы купить некоторое количество товара за оп​ределенный период времени.

Закон спроса утверждает, что существует обратная взаимосвязь между ценой и величиной спроса. При неизмен​ном доходе человек будет приобретать больше данного про​дукта по низкой цене, чем по высокой.

В основе закона спроса лежит принцип убывающей пре​дельной полезности. При росте потребления данного продук​та его предельная полезность убывает, а, следовательно, люди будут покупать дополнительные единицы такого продукта лишь при условии, что его цена снижается.

Закон спроса можно также объяснить эффектами дохода и замещения. Эффект дохода состоит в том, что при измене​нии цены данного товара изменяется и реальное количество этого товара, которое потребитель способен приобрести на ту же величину дохода. С другой стороны, эффект замещения оз​начает, что изменение цены данного товара изменяет и от​носительную структуру цен.

Неценовые факторы спроса: цены на сопряженные това​ры; потребительские предпочтения; число покупателей; ожи​дания изменения цены; доход.

· Предложение отражает готовность продавца продать товары или услуги по тем или иным ценам в определенных количествах за определенный промежуток времени. Пред​ложение, таким образом, есть отношение между ценой товара и его количеством, которое продавцы хотят и могут продать.

Величина предложения отражает то количество това​ра, которое может быть продано по некоторой цене за оп​ределенный период времени при данном характере предло​жения, т. е. неизменности прочих факторов, влияющих на предложение.

Изменение предложения отражается изменением положе​ния кривой предложения S, т. е. ее перемещением на плоскости (см. рис. 3). Каждая данная кривая предложения S строит​ся для неизменных факторов предложения. Тогда изменение предложения происходит под воздействием изменения одного или нескольких факторов.

Изменение величины предложения есть движение вдоль одной и той же кривой предложения S при неизменности фак​торов спроса (см. рис. 4).

Взаимосвязь между изменением предложения и величи​ны предложения проявляется в следующем: когда предложе​ние увеличивается, повышаются объемы предложения при всех ценах, и наоборот.

Цена предложения — минимальная цена, по которой продавцы готовы продать некоторое количество данного товара за определенный период времени.

Закон предложения утверждает, что существует прямая взаимосвязь между ценой и величиной предложения.

Неценовые факторы предложения: цены на ресурсы; на​логи и дотации; цены на другие товары; технология производ​ства; число продавцов на рынке; ожидания изменения цен.

Спрос и предложение товаров имеют различную степень чувствительности к изменению определяющих их факторов. Мерой такого изменения служит эластичность спроса и элас​тичность предложения. 
Эластичность спроса по цене показы​вает, какое процентное изменение спроса последует за однопроцентным увеличением цены товара: 
Эластичность спроса по цене характеризует степень зависимости объема покупаемого товара от колебания ры​ночных цен. Можно выделить три варианта этой зависимости: где Е-коэффициент ценовой эластичности спроса;
1)   снижение цены вызывает такое увеличение объема по​купаемого товара, что общая выручка производителя возрас​тает — эластичный спрос (Е > 1);

2)   снижение цены в точности компенсируется соответст​вующим объемом покупки так, что общая выручка продавца остается неизменной — единично эластичный спрос (Е — 1);

3)   снижение цены обусловливает незначительный рост объема покупаемых товаров так, что общая выручка падает — неэластичный спрос (1 < Е < 1).

Высокая эластичность спроса означает, что покупатели чрезвычайно чувствительны к любому изменению цены, и на​оборот, когда на рынке продается товар неэластичного спроса, то покупатели отличаются крайне низкой чувствительностью к колебаниям цены и всегда готовы покупать этот товар даже при значительном росте цены на него. Эластичность спроса за​висит от следующих факторов: наличия товаров-замените​лей; объема предложения товара; необходимости покупки; времени покупки.

Знание эластичности спроса по цене имеет важное значе​ние для предпринимателя, ведь если спрос на товар эласти​чен, производителю выгодно понижение цены, так как в этом случае его выручка будет возрастать, и наоборот.

Степень изменения объема предложения в зависимости от увеличения цены характеризует эластичность предложения. Мерой этого изменения является коэффициент эластичности предложения:

Эластичность предложения в долгосрочном периоде повы​шается, что вызвано приспособлением производителей к бо​лее высокой цене и воздействием научно-технического про​гресса.

· Конкуренция (позднелат. — concurentia, от concurrere — сталкиваться, состязаться) — соперничество между участни​ками рыночного хозяйства за лучшие условия производства и купли-продажи товаров.

Черты конкуренции

	Позитивные
	Негативные

	• Ограничивает возможность воз​никновения монополий, ко​торые контролируя основную часть производства или сбыта определен​ного товара, могут взвинчивать цены, снижать качество и т. д. 

• Создает возможность выбора для потребителя 

• Заставляет экономику гибко реаги​ровать на изменение обстановки 

• Способствует внедрению техниче​ских достижений в производство, улучшению качества продукции
	• Постоянное разорение многих товаропроизводи​телей 

• Отвлечение неоправдан​но больших средств на рекламу 

• Использование нечест​ных методов борьбы: — подкуп работников; — шантаж; — промышленный шпио​наж и др.


Конкуренция может существовать только при определен​ном состоянии рынка и быть свободной или монополистиче​ской.   Свободная (чистая) конкуренция — такой тип струк​туры рынка, при котором цена устанавливается в резуль​тате уравновешивания кривых спроса и предложения.   Монополистическая конкуренция — такой тип струк​туры рынка, где есть большое число продавцов, предлагаю​щих схожие, но не идентичные товары.

Виды рынков (исходя из типов конкуренции)

	Рынок
	Бго характеристика

	Чистой 
(свобод​ной)
конкуренции
	Существует множество мелких фирм, пред​лагающих на рынке однородную продук​цию. Нет ограничений на доступ той или другой фирмы к информации о состоянии рынка, о ценах на товары (услуги), ресурсы, о затра​тах и т. д. Нет ограничений на вступление новых фирм в отрасль, вход и выход из отрасли свободен. Продавец не может осуществить контроль над ценами, конкурентная фирма не может установить рыночную цену

	Чистой
монополии
	Отрасль, состоящая из одной фирмы. Эта фирма является единственным продавцом данной продукции, который уникален. Мо​нополист диктует цену. Фирма осущест​вляет контроль над ценой, так как аккуму​лирует все предложения. Для вступления других фирм в отрасль су​ществуют значительные барьеры

	Монополистической
конкуренции
	Большое количество мелких фирм предла​гает разнородную продукцию. Ограниченный контроль над рыночными ценами. Вход и выход с рынка свободен. Каждая фирма стремится сделать свой то​вар уникальным. Но товары взаимозаме​няемы. Экономическое соперничество основано не только на цене, но и на неценовой кон​куренции

	Олигополии 
(от гр. oligos –

не​сколько, 
poleo - продаю)
	Существование на рынке малого числа крупных фирм (от 2 до 5), которые конт​ролируют его основную часть. Продукция может быть как однородной, так и разнородной. Вступление новых фирм в отрасль затруд​нено. Взаимозависимость фирм в принятии ре​шения о ценах на свою продукцию


Современное состояние рынка экономисты называют «не​совершенной конкуренцией», подразумевая под этим терми​ном монополистическую конкуренцию и олигополию.

Одним из условий, необходимых для бесперебойной рабо​ты рынка, является инфраструктура (от лат. infra — под + структура) рынка — совокупность рыночных институтов, обслуживающих рыночное хозяйство.

Функции инфраструктуры рынка: организация заклю​чения контрактов на поставку продукции; продвижение то​варных потоков по отраслям и регионам; регулирование сбы​та продукции; обслуживание потребителей.

Важнейшим качеством рыночной инфраструктуры явля​ется способность улавливать сигналы, идущие от потребите​лей и их спроса, и адекватно на них реагировать.

Инфраструктура рынка

•   Биржа (от лат. bursa — кошелек, мешок) — организаци​онно оформленный, регулярно функционирующий оптовый рынок однородных товаров, на котором заключаются сдел​ки купли-продажи крупных партий товара:

· товарная биржа — регулярно действующая организа​ция, в которой совершаются сделки купли-продажи массовых взаимозаменяемых товаров со стандартными качественными характеристиками;

· фондовая биржа — организованный рынок, на котором осуществляются сделки с ценными бумагами и иными финан​совыми документами;

· биржа труда — государственная структура, посредни​ческое звено между работодателями и наемными работни​ками;

Институты, связывающие рынки в единое целое: (транспортная сеть; ( система коммуникаций;( информационные сети; ( страховые компании;( суды
Тема 6. Измерители экономической деятельности

Основные измерители экономической деятельности (макроэкономические показатели) содержатся в системе на​циональных счетов.

Система национ-х счетов-это совокупность статистических экономических показателей, характери​зующих величины совокупного продукта и совокупного дохо​да и позволяющих оценить состояние экономики страны.

Макроэкономические показатели позволяют: 
· измерять объем производства в каждый конкретный момент времени; 
· определять факторы, непосредственно влияющие на функционирование экономики; 
· путем сравнения факторов в течение нескольких лет прослеживать их динамику и делать прогнозы дальнейшего развития экономики; 
· разрабатывать государст​венную экономическую политику.

Основными макроэкономическими показателями, изме​ряющими совокупный продукт и совокупный доход, являют​ся следующие:

1.  Валовой национальный продукт (ВНП) — это сум​марная рыночная стоимость всех конечных товаров и ус​луг, произведенных гражданами страны с помощью прина​длежащих им средств производства как в данной стране, так и в других странах за определенный период времени (обычно за год).

Не все товары, произведенные в данном году, окажутся проданными: часть из них может пополнить запасы, но, по​скольку они произведены в этом году, они учитываются в ВНП. ВНП измеряется в денежном выражении, так как вся про​дукция разнородна. ВНП должен учитывать только конечную продукцию, в стоимость которой включается и стоимость всех ее компонен​тов.

Конечная продукция — это товары и услуги, которые продаются для конечного использования, а не для перера​ботки или перепродажи.

2.  Чистый национальный продукт (ЧНП) — это ры​ночная стоимость реально созданных страной товаров и услуг за определенный период.

ЧНП получают путем вычитания из стоимости валового национального продукта стоимость потребленного капитала [амортизации (от позднелат. amortisatio — погашение, уплата долгов) ].

3.  Валовой внутренний продукт (ВВП) — это сто​имость конечной продукции, произведенной на территории данной страны за определенный период, независимо от то​го, находятся факторы производства (труд, земля, капи​тал, предпринимательские способности) в собственности граждан данной страны или принадлежат иностранцам (не имеющим гражданства этой страны).

Валовой внутренний продукт отличается от валового на​ционального продукта на величину чистых факторных дохо​дов из-за рубежа.  Чистые факторные доходы из-за рубежа равны разности между доходами, полученными гражданами данной страны за рубежом, и доходами иностранцев, полученными на тер​ритории данной страны.

Три метода подсчета ВВП

	По расходам
	По доходам
	По добавленной стоимости

	Суммированием всех произведен​ных в обществе расходов, вклю​чающих потреби​тельские расходы населения, инвес​тиционные расхо​ды производите​лей, государствен​ные закупки товаров и услуг, чистый экспорт (разность между экспортом и им​портом страны)
	Суммированием всех доходов в обществе: косвенные налоги, заработная плата (кроме зарплат госу​дарственных служа​щих, так как они выплачиваются из государственного бюджета), доходы от собственности, при​быль, процент на ка​питал, амортизаци​онные отчисления, рентные платежи
	По стоимости, скла​дывающейся в про​цессе производства на данном пред​приятии и харак​теризующей его ре​альный вклад в со​здание конечного продукта; включаю​щей зарплату и при​быль; суммировани​ем добавочных стоимостей по всем отраслям и видам производства в экономике


Различают номинальный (выражен в ценах на данный пе​риод времени) и реальный (выражен в ценах с учетом инфля​ции) ВВП.

4.   Чистый внутренний продукт (ЧВП) — отражает производственный потенциал экономики и включает толь​ко чистые инвестиции и не включает стоимость потреб​ленного капитала (амортизацию (А)): 
ЧВП = ВВП - А.

5.   Национальный доход (НД) — это вновь созданная стоимость за определенный период. НД является совокупным доходом в рамках экономики определенного государства, заработанным (созданным) всеми владельцами экономиче​ских ресурсов (факторов производства). Его можно получить, если из чистого национального продукта вычесть косвенные налоги (КН): НД = ЧНП - КН. Или просуммировать все факторные доходы: НД = заработная   плата + арендная плата + процентные платежи + доходы собственников + + прибыль корпораций.

6.   Личный доход (ЛД) — это совокупный доход, полу​ченный собственниками экономических ресурсов (факторов производства).

Кроме указанных базовых макроэкономических показа​телей, для характеристики экономики используют и такие измерители, как объем ВВП на душу населения, объем инвестиций в национальную экономику, объем национального экспорта и импорта и др.

Тема 7. Экономический цикл и экономический рост

Экономический цикл - это периодические колеба​ния уровней занятости, производства и инфляции; период цикличности деловой активности. 
Фазы экономического цикла

Экономический подъем (пик) — характеризуется по​чти полной занятостью активного населения, постоянным расширением производства всех товаров и услуг, ростом дохо​дов, расширением совокупного спроса.

Экономическое сжатие (рецессия) — сокращение про​изводства и потребления, доходов и инвестиций, падение уровня ВВП.

Экономический спад (кризис) — экономика, достиг​нув дна, топчется на месте.

Оживление — постепенный рост производства, про​мышленность начинает привлекать дополнительную рабочую силу, растут доходы населения и прибыль предпринимателей.

Некоторые ученые объясняют экономические циклы внешними (экзогенными) причинами, другие — внутренни​ми (эндогенными) факторами.

Причины циклического развития экономики

	Внешние причины
	Внутренние причины

	• Войны, из-за которых эко​номика перестраивается на производство военной про​дукции, привлекает дополни​тельные ресурсы и рабочую силу, а по окончании военных действий наступает спад 
• Воздействие каких-то дру​гих внешних факторов, на​пример, так называемых нефтяных шоков, когда неф​тедобывающие страны объ​единились в один картель — ОПЕК "—- и резко подняли це​ны на нефть, чем вызвали са​мый большой за после​военное время мировой кризис 1974—1975 гг., при котором в США падение про​изводства продолжалось 16 месяцев и составило около 5% 
• Крупные нововведения (же​лезные дороги, автомобили, электроника), оказывающие большое влияние на инвести​ции, производство, потребле​ние, уровень цен
	• Монетарная (денежная) поли​тика правительства: большое ко​личество денег порождает инф​ляционный бум, а недостаточное их количество сокращает инвес​тиции и ведет к спаду производ​ства 
• Изменение соотношения сово​купного предложения и сово​купного спроса, когда, напри​мер, появляются кардинально новые товары (персональные компьютеры) и спрос переклю​чается на них, а производителям старых товаров (пишущих ма​шинок) приходится закрывать производство и перебрасывать ресурсы в другие отрасли
• Сокращение производства, вы​званное выпуском товарной про​дукции, т. е. накоплением боль​ших запасов из-за низкого спро​са или высоких цен, когда торговля отказывается от това​ров, которые она не может реа​лизовать, а совокупное предло​жение превышает совокупный спрос


В основе экономического Цикла лежит движение от одно​го кризиса к следующему, причем основано оно на самодви​жении экономики.

Кризис характеризуется падением реальной (а иногда и номинальной) заработной платы, сокращением производства и прибыли, снижением уровня жизни, а иногда и вынужден​ным падением цен.

Кризис зарождается уже в фазе подъема, так как она ха​рактеризуется увеличением спроса на продукцию, что толка​ет производителей на расширение производства и активное использование наличных средств. Начинается экстенсивный рост производства. Он продолжается до тех пор, пока эко​номика не приходит в состояние перегрева. Первый крупный кризис имел место в Англии в 1825 г.

Как только предложение превышает платежеспособный спрос, начинается перенакопление капитальных ресурсов. Виды перенакопления

· Товарное перенакопление — образуются излишки не​реализованной продукции, товарной массы.

· Перенакопление капитала — перепроизводство про​изводственных мощностей.

· Денежное перенакопление.

Особенность современных кризисов — с ростом открытости национальных экономик и процессами интеграции и глобали​зации мирового хозяйства национальные кризисы перерастают в мировые (1948—1949 гг., 1957—1958 гг., 1969—1971 гг., 1974—1975 гг., 1980—1982 гг., начала 90-х гг. XX в.).

Виды кризисов

	Основа классификации
	Наименование кризиса
	Его сущность

	Причины воз​никновения
	Кризис пере​производства
	Порожден перепроизводством товаров и ростом производст​венных мощностей

	
	Структурный кризис
	Связан с рождением новых отраслей и технологий и отми​ранием старых

	
	Конъюнктур​ный кризис
	Связан с цикличностью ко​лебания спроса и предложения на рынке

	
	Сезонный кризис
	Порожден технологической спецификой некоторых отрас​лей хозяйства


Наиболее важным показателем развития экономики яв​ляется экономический рост.

Экономический рост — это увеличение реального и по​тенциального доходов (валового внутреннего продукта) в длительный период времени.

Это не значит, что реальный валовой внутренний продукт обязательно увеличивается каждый год, допустимы цикличе​ские падения, но в целом направление движения экономики может идти вверх. Для получения реального результата рост ВВП должен измеряться вне зависимости от возможного рос​та цен, потому что при высокой инфляции цены могут значи​тельно вырасти, а производство, наоборот, уменьшиться. По​этому чтобы знать, насколько выросло реальное производство товаров и услуг, рост может быть подсчитан в так называемых постоянных ценах.

Между понятиями «экономический рост» и «экономиче​ское развитие» есть различие: понятие «экономический рост» — отражает только положительную динамику разви​тия национальной экономики в краткосрочном и среднесроч​ном периодах, а понятие «экономическое развитие» — про​цесс прохождения экономикой не только фаз роста, но и фаз спада, которые могут сопровождаться как относитель​ным, так и абсолютным падением объемов производства.

Экономический рост является лишь одной из составляю​щих процесса экономического развития и означает рост прибавочного продукта в стране, а, следовательно, и прибыли, которая в свою очередь является источником дальнейшего расширения и обновления производства и увеличения благо​состояния населения. Экономический рост приводит к эконо​мическому и социальному прогрессу.

Достижение экономического роста возможно двумя путями:

· экстенсивный путь — увеличение ВВП за счет расши​рения масштабов использования ресурсов (в производство вовлекаются имеющиеся в стране, но еще неиспользованные ресурсы);

· интенсивный путь — увеличение ВВП за счет качест​венного улучшения факторов производства и повышения их эффективности.

Современное рыночное хозяйство направлено на новое ка​чество экономического роста, что означает преобладание пре​имущественно интенсивного пути развития; вещественное на​полнение национального продукта за счет освоения и развития новых отраслей, основанных на научно-техническом прогрес​се, например, развитие информационного пространства.

Факторы интенсивного роста экономики: (научно-техни​ческий прогресс (НТП); ( экономия на масштабе (укрупнение производства повышает его эффективность); (повышение ква​лификации работников; (рациональное распределение ресур​сов (капитал и рабочая сила переходят из менее эффективных отраслей в более эффективные).

Тема 8. Разделение труда и специализация

Разделение труда — это обособление качественно от​личных видов трудовой деятельности в процессе совместно​го труда по функциональному, технологическому, профессио​нальному и квалификационному признакам.

Общественное разделение труда прошло ряд этапов, каж​дый из которых ознаменовался выделением в самостоятель​ную отрасль того или иного вида деятельности.

Этапы общественного разделения труда

	Этап
	Содержание этапа

	
	Отрасль, выделившаяся в самостоятельную
	Возникшие классы и социальные группы

	I
	Сельское хозяйство (выдели​лось в результате отделения земледелия от собирательст​ва, охоты и скотоводства)
	Крестьянство

	II
	Промышленность (выдели​лась в результате отделения ремесла от сельского хозяй​ства)
	Ремесленники, позднее — промышленники

	III
	Торговля (выделилась из зем​леделия и ремесла)
	Купечество

	IV
	Финансы, банковское дело
	Ростовщики

	V
	Управление, менеджмент — деятельность  по  организа​ции и координации работы предприятия
	Технократия - власть технической интел​лигенции, специалистов


Различают следующие виды разделения труда: профес​сиональное, подетальное, поузловое, межфирменное, внутри​заводское, межотраслевое, межрегиональное, международное.

Общественное разделение труда включает специализацию и кооперацию.

Специализация (от лат. specialis — особенный, особый)

• Сосредоточение деятельнос​ти на каком-либо занятии

• Приобретение специаль​ных знаний, навыков в ка​кой-либо области

• Сосредоточение деятельнос​ти на каком-либо занятии

• Разделение труда на от​дельные операции и их эле​менты

Кооперация (лат. cooperatio  - сотрудничество)

•  Форма организации трудовой деятельности, при которой большое число людей совмест​но участвует в одном и том же процессе труда или в раз​ных, но не связанных между со​бой процессах

Последствия

• Производитель наиболее эффективно использует до​ступные ему или имеющие​ся у него экономические ре​сурсы

• Производитель эффектив​но использует свои умения производить товары

• Возникновение обобществле​ния производства — слияние разнородных производств в один производственный процесс (ком​бинирование), с одной стороны, и отпочкование различных про​изводственных процессов в от​носительно самостоятельные (специализация) — с другой

Углубление общественного разделения труда позволяет постепенно расширять производственные возможности и преодолевать ограниченность ресурсов, использовать пре​имущества каждого из них в способах и технологиях выпу​ска продукции широкого ассортимента, отвечающего по​требностям общества. В процессе разделения труда возникает необходимость обмена результатами труда. Это вынуждает производителей специализироваться именно на том виде де​ятельности, для которого у них имеются наибольшие способ​ности и ресурсы, который они выполняют лучше других, т. е. с наименьшими издержками, поскольку в этом случае они смогут обменять результаты своего труда на большее количе​ство других необходимых благ.

Таким образом, специализация, закрепленная обществен​ным разделением труда, является необходимым условием возникновения и функционирования рыночного хозяйства. Специализация невозможна без кооперации, которая на более высоком уровне выступает как процесс обобществления про​изводства.

Чем глубже специализация труда, тем выше его коопера​ция. 

Тема 9. Обмен, торговля

Если каждый участник хозяйственной жизни специали​зируется на производстве ограниченного круга продукции, то все остальные блага, нужные ему как производителю и потре​бителю, он должен получать со стороны. Для этого он обмени​вает имеющиеся в его распоряжении блага (производствен​ные ресурсы и потребительские блага) на те, которые ему нужны. В хозяйственной жизни обмен благами обычно при​нимает форму торговли между людьми, фирмами, региона​ми, странами.

Торговля — это деятельность людей по осуществле​нию товарного обмена и акта купли-продажи.

Операции по купле-продаже товаров не создают продукт, а лишь удовлетворяют потребности общества в реализации то​вара. Поэтому торговлю можно причислить к услуге. Торгов​ля осуществляется в магазинах, на ярмарках и аукционах.

Торговля отличается от обмена, типичной формой которо​го является бартер.

	Торговля
	Бартер

	Предполагает обмен одного то​вара на другой товар посред​ством денег (Т - Д - Т)
	Непосредственный обмен одного товара на другой товар (Т - Т') без посредства денег


Коммерция — торговая деятельность, направленная на получение дохода за счет выгодной для продавца прода​жи товара.

Условия, необходимые для успешной коммерции:

· покупная цена товара должна быть существенно ниже цены, по которой можно продать товар на рынке;

· платежеспособный спрос на товар должен быть доста​точным для того, чтобы продать весь закупаемый товар по це​не, превышающей цену его приобретения.

Тема 10. Государственный бюджет

Государственный бюджет - это смета доходов и расходов государства на оп​ределенный период времени, составленная с указанием ис​точников поступления государственных доходов и направ​лений, каналов расходования денег.

Государственный бюджет составляется правительством и утверждается высшими законодательными органами. В на​шей стране проект государственного (федерального) бюджета ежегодно обсуждается и принимается в виде закона Государ​ственной Думой Федерального Собрания РФ. По окончании финансового года Правительство Российской Федерации дол​жно отчитаться об исполнении бюджета.

Важнейшие части государственного бюджета — это его до​ходная и расходная части.

	
	
	Государственный бюджет
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Доходная часть
	
	
	Расходная часть

	Показывает, откуда посту​пают денежные средства для финансирования всех сфер жизни общества
	
	
	Показывает, на какие цели направляются аккумулиро​ванные государством сред​ства

	
	
	
	
	
	
	


Источники

	налоги
	Государствен​ные займы (цен​ные бумаги,

каз​начейские вексе​ля и др.)
	Эмиссия

(дополнительный выпуск)

бу​мажных и кредитных денег
	Займы у

международных 

организаций
	Выделение средств на социальные нужды (не менее 50% всех расходов), на поддержание обороноспособности страны (примерно 20%), обслуживание государственного дол​га, на предоставление дотаций предприятиям и развитие инф​раструктуры (дороги, связь, транспорт, внешнее энергоснаб​жение, озеленение и др. Структура расходной части бюд​жета определяется 
актуальностью поставленных задач и способами 
их решения в соответствии 
с концепцией экономи​ческой политики.


Бюджетная политика включает в себя определение со​отношения между доходной и расходной частями государ​ственного бюджета. Здесь возможны три различных вариан​та:
1) расходы государственного бюджета равны доходам. В этом случае государственный бюджет является сбаланси​рованным. Это самое оптимальное состояние бюджета; 2) расходы бюджета больше, чем доходы. В этом случае госу​дарственный бюджет является дефицитным. Разность между доходами бюджета и его расходами называется бюджетным дефицитом; 3) доходы бюджета больше, чем расходы. В этом варианте разность между доходами и расходами называется профицитом бюджета.

Источники покрытия бюджетного дефицита

1. Привлечение средств фирм и домашних хозяйств через выпуск государственных ценных бумаг, в которые они вкла​дывают свои сбережения. В этом случае увеличивается госу​дарственный долг, так как лица, купившие облигации и другие долговые обязательства государства, предоставили госу​дарству кредит и через какое-то время оно обязано вернуть эти деньги своим кредиторам. Государственные займы оказы​вают благотворное влияние на экономику, если финансирова​ние государственных расходов компенсирует сокращение ча​стных инвестиций. Эта политика получила название дефицит​ного бюджетного финансирования. Дефицитное бюджетное финансирование служит важным средством против спадов ча​стных инвестиций и потребления, а значит и против сокраще​ния занятости.

2. Использование кредитов Центрального банка, который в обмен на государственные обязательства выпускает опреде​ленную сумму банкнот, вливая тем самым в каналы денежно​го обращения дополнительную массу денег, В данном случае возникает угроза инфляции, так как создается добавочный спрос на товары и услуги. Если инфляция принимает угро​жающие размеры, то необходимо срочно сократить бюджет​ные расходы.

На состояние бюджета и размер его дефицита влияют сле​дующие факторы: долгосрочные тенденции налоговых пос​туплений и государственных расходов; фаза экономического цикла в стране; текущая политика государства.

Тема 11. Государственный долг

Государственный долг — это сумма задолженности го​сударства по выпущенным и непогашенным займам, вклю​чая начисленные по ним проценты.

Помимо проблемы погашения государственного долга, су​ществует необходимость его обслуживания.  Обслуживание долга - это выплата процентов по за​долженности и постепенное погашение основной суммы долга.


Внутренний государственный долг возникает как резуль​тат дефицита бюджета и выпуска облигаций государственно​го займа для его покрытия. В этом случае государство высту​пает должником по отношению к тем, кто приобретает его об​лигации.

Причины возникновения внутреннего государственного долга

· Получение государством кредитов от коммерческих бан​ков, юридических лиц, выраженных в национальной валюте.

· Осуществление государством внутренних займов (раз​мещение ценных бумаг от лица государства).

· Предоставление бюджетных ссуд одним уровнем бюд​жетной системы другому.

Внешний государственный долг является более серьезной проблемой, чем внутренний, так как с его появлением возни​кают не только кредитные обязательства, но и обязательства другого рода — за оказание финансовой помощи кредиторы требуют выполнения ряда условий. Внешний государст​венный долг подразумевает жесткие сроки погашения креди​та, несоблюдение которых ведет к новым санкциям.

Сама по себе номинальная величина внешнего долга еще ничего не говорит о состоянии экономики страны. Важны не абсолютные показатели долга, а его отношение к другим эко​номическим показателям государства:

· величина долга на душу населения;

· отношение долга к ВВП (оно не должно быть больше 80%);

· отношение величины госдолга к объему экспорта (он не должен превышать сумму экспорта более чем в 2 р.);

· расходы по обслуживанию долга по отношению к сумме экспорта (не должны превышать 15—20%);

· отношение внешнего долга к размеру золотовалютных резервов.

Реструктуризация долга — процесс, при котором пере​сматриваются условия обслуживания долга (процент, сум​мы, сроки начала возврата).

Реструктуризация производится тогда, когда страна не может осуществлять выплаты в соответствии с первоначаль​ными соглашениями о предоставлении займа.

Жизнь страны, обремененной внутренним и внешним дол​гами, требует грамотной стратегии и умелого использования кредитных ресурсов, т. е. эффективного управления госдолгом.

Меры по управлению государственным долгом

· Недопущение долговой ловушки, при которой все ресур​сы работают на выплату долга, а не на увеличение националь​ного богатства.

· Поиск средств для выплаты долга.

· Нейтрализация негативных последствий государствен​ного долга.

· Эффективное использование средств заимствования, т. е. направление их в проекты, которые в отведенный срок позво​лят обеспечить доходы, превышающие размер долга и про​центы по нему.

В России использовалась особая финансовая политика, направленная на формирование бюджетного излишка (про​фицита). Профицит, построенный на сдерживании государст​венных расходов, сокращал совокупный спрос, что тормозило экономический рост. При растущей экономике от профицита можно отказаться, так как темпы роста обеспечат прирост на​логовых поступлений, а значит, и источники погашения госу​дарственного долга.

Тема 12. Денежно-кредитная политика

Деньги — это особый товар, выполняющий роль всеоб​щего эквивалента при обмене товаров.

Существуют две концепции происхождения денег:
· Рационалистическая концепция — происхождение де​нег — это итог соглашения между людьми, убедившимися в том, что для товарообмена необходимы специальные инструменты.

· Эволюционная концепция — деньги появились в ре​зультате эволюционного процесса, который помимо воли лю​дей привел к тому, что некоторые товары выделились из об​щей товарной массы и заняли особое место в товарообороте, играя роль всеобщего эквивалента.

Вся история возникновения денег служит обоснованием эволюционной концепции. Современная же практика под​тверждает рационалистическую концепцию денег.

Постепенно роль всеобщего эквивалента закрепилась за золотом, чему способствовали его свойства:

· делимость — способность делиться на части;

· узнаваемость — легко узнаваемы, тяжелы в подделке;

· портативность — малы, легки, удобны;

· износостойкость — имеют продолжительность жизни;

· стабильность — более или менее одинаковая стои​мость денег сегодня и завтра;
· однородность — равные количества денег имеют рав​ную стоимость.

Функции денег

	Наименова​ние функции
	Ее сущность

	Мера стои​мости
	Выражают денежную форму стоимости товара — цену

	Средство обращения
	Выступают мимолетным посредником в актах купли-продажи товара по формуле Т - Д - Т", ко​торая распадается на два акта: продажу Т - Д и куплю Д - Т

	Средство накопления
	Изъятые из обращения полноценные реальные деньги, превращаясь в различные ценности, ис​пользуются как средство сохранения стоимости (золото, ценные бумаги, недвижимость, валюта и т.д.)

	Средство платежа
	Позволяют человеку использовать стоимость то​го, что продали сегодня, для покупки чего-то в бу​дущем. Проявляется при продаже в кредит. По сути, и здесь деньги также оплачивают товар или услугу, но с разрывом во времени

	Мировые деньги
	Используются для расчетов на мировом рынке. Совсем недавно эту функцию выполняло только золото, но постепенно выделились устойчивые национальные валюты, к которым перешла эта функция


Денежная масса - совокупность наличных и безналичных покупательных и платежных средств, обеспечивающих обращение товаров и услуг, которыми располагают частные лица, институцио​нальные собственники и государство

Наличные денежные средства - форма осуществления де​нежных платежей и рас​четов, при которой де​нежные знаки физически переходят от покупателя к продавцу при расчете за товар или при осуществ​лении иных платежей

Безналичные денежные средства - форма осуществления денеж​ных платежей и расчетов, при которой физической пе​редачи денежных знаков не происходит, осуществляют​ся соответствующие записи в специальных документах

Бумажные деньги -это денежные знаки, не имеющие стоимости и заменяющие полноценные золотые деньги в функции средства обращения.

Монета — это слиток металла особой формы и пробы.

Кредитные деньги - это долговые обязательства, по​явление которых связано с развитием кредит-х отношений
Чек — письменное распоряжение лица, имеющего теку​щий счет, о выплате банком денежной суммы или ее пере​числении на другой счет.

Вексель — письменное долговое обязательство, в кото​ром указана величина денежной суммы и сроки ее уплаты должником. Он находится в обороте в качестве денег.

Банкноты — банковские билеты — денежные знаки, вы​пускаемые в обращение центральными эмиссионными бан​ками. От бумажных денег банкноты отличаются тем, что име​ют двойное обеспечение — кредитное (коммерческим вексе​лем) и металлическое (золотым запасом банка); выпускаются не государством, а центральным эмиссионным банком; вы​полняют функцию средства платежа.

Происходит замена банкнот, векселей, чеков кредитны​ми карточками, которые осуществляют функцию денег как средства платежа.

Электронные деньги — это система безналичных рас​четов, производимых посредством использования электрон​ной техники, охватывающая банки, предприятия рознич​ной торговли, бытовых услуг и т. д. Появились смарт-кар​точки, которые представляют собой электронную чековую книжку.

С возникновением и распространением бумажных, кре​дитных и электронных денег все более остро встает проблема инфляции.

Инфляция (от лат. inflatio — вздутие) — обесценивание бумажных денег, проявляющееся в форме роста цен на то​вары и услуги, не обеспеченное повышением их качества.

Основные источники инфляции: 
повышение номиналь​ной заработной платы, например, под давлением профсоюзов, когда ее увеличение не обусловлено повышением произ​водительности труда; 
увеличение цен на сырье и энергию вследствие чего нарушается механизм предложения; увеличе​ние налогов.

Два типа инфляции.

Инфляция спроса — равновесие спроса и предложения нарушается со стороны спроса. Возникает при полной заня​тости, когда растет объем заработной платы, появляется из​быточный совокупный спрос, который толкает цены вверх.

Инфляция предложения (издержек) — увеличение из​держек производства (вследствие роста заработной платы и за счет роста цен на сырьё и энергию) вызывает рост цен на товары и услуги. 
Инфляция ведет к замедлению экономи​ческого роста.
Нулевые темпы развития экономики свиде​тельствуют о стагнации (от лат. stagnum — стоячая вода). Ес​ли застой сопровождается инфляцией, такое состояние эконо​мики назыают стагфляцией.
В реальности сложно разделить два типа инфляции, но ес​ли во втором случае заложен механизм самоизлечения, по​скольку снижение лредложения ведет к сокращению произ​водства и занятости, т. е. к спаду и дальнейшему сокращению расходов и постепенному выползанию из кризиса, то в случае с инфляцией спроса необходимо вмешательство государства.

Виды инфляции

	Основа классификации
	Наименование вида инфляции
	Его сущность

	Характер про​текания


	Открытая
	Отличается продолжитель​ным ростом цен на товары и услуги

	
	Скрытая 

(подавленная)
	Возникает при неизменных розничных ценах на това​ры и услуги и одновремен​ном росте денежных дохо​дов населения

	Темп роста цен


	Умеренная

(ползучая)
	Цены поднимаются в уме​ренном темпе и постепенно (до 10% в год)

	
	Галопирующая
	Быстрый рост цен (пример​но 100—150% в год)

	
	Гиперинфляция
	Сверхвысокий рост цен (до 1000% в год)

	Расхождение роста цен по различным то​варным груп​пам


	Сбалансирован​ная
	Цены различных товаров относительно друг друга ос​таются неизменными

	
	Несбалансиро​ванная
	Цены различных товаров по отношению друг к другу по​стоянно меняются


Последствия инфляции

· Для сферы производства:

· снижение занятости, расстройство всей системы регу​лирования экономики;

· обесценение всего фонда накопления;

· обесценение кредитов;

· стимулирование с помощью высоких процентных ста​вок не производства, а спекуляции.

· При распределении доходов:

· перераспределение доходов за счет увеличения доходов тех, кто выплачивает задолженности по фиксированным про​центам, и снижения доходов их кредиторов (правительства, накопившие значительный государственный долг, нередко проводят политику кратковременного стимулирования инф​ляции, которая способствует обесценению задолженности);

· отрицательное воздействие на население с фиксирован​ными доходами, которые обесцениваются;

· обесценение доходов населения, что приводит к сокра​щению текущего потребления;

· определение реального дохода уже не по количеству де​нег, которые человек получает в качестве дохода, а по количе​ству товаров и услуг, которые он может купить;

· снижение покупательной способности денежной еди​ницы.

· Для экономических отношений:

· владельцы предприятий не знают, какую цену ставить на свою продукцию;

· потребители не знают, какая цена является оправдан​ной и какую продукцию выгоднее покупать в первую очередь;

· поставщики сырья предпочитают получать реальные товары, а не быстро обесценивающиеся деньги, начинает про​цветать бартер;

· кредиторы избегают давать в долг.

· Для денежной массы:

· деньги теряют свою ценность и перестают выполнять функции меры стоимости и средства обращения, что ведет к финансовому краху.

Между тем, умеренная инфляция полезна для экономи​ки, так как рост денежной массы стимулирует деловую актив​ность, способствует экономическому росту, ускоряет процесс инвестирования.

В экономической политике, направленной против инфля​ции, различают два подхода: один предусматривает приспо​собление к инфляции, другой — ее ликвидацию антиинфля​ционными мерами.

Экономическая политика, направленная против инфля​ции, включает адаптационные меры (приспособление к инф​ляции) — индексация доходов, контроль за уровнем цен и ликвидационные (антиинфляционные) меры — активное снижение инфляции посредством экономического спада и роста безработицы.

Если указанные меры не помогают, то тогда государство будет вынуждено проводить денежную реформу.

Денежная реформа — это полное или частичное изме​нение денежной системы страны. Данные изменения могут осуществляться государством несколькими методами.

Методы денежной реформы

	Наименование метода
	Его сущность

	Дефляция 
от лат. de-flatio - выдувание)
	Сокращение денежной  массы  путем изъятия из обращения избыточных де​нежных знаков

	Деноминация 
(от лат. denominatio - пере​именование)
	Укрупнение денежной единицы путем обмена в определенной пропорции ста​рых денежных знаков на новые

	Девальвация
 (от лат. de -понижение, и valeo - стою)
	Уменьшение золотого содержания де​нежной единицы (при золотом стандар​те) или снижение ее обменного курса по отношению к иностранным валютам

	Ревальвация 
(от лат. Re- возврат, и valeo - стою)
	Повышение золотого содержания или валютного курса денежной единицы го​сударства, т. е. процесс, противополож​ный девальвации

	Нуллификация 
(от лат. nullificatio - уничтожение)
	Объявление старых обесценившихся де​нежных знаков недействительными, либо организация их обмена по очень низкому курсу


Основными субъектами экономических отношений на де​нежном рынке являются банки.

Банк (от ит. banco — скамья) — это финансовая органи​зация, сосредоточившая временно свободные денежные сред​ства предприятий и граждан с целью последующего их пре​доставления в долг или в кредит за определенную плату.

Функции банка

· Прием и хранение депозитов (денег или ценных бумаг, вносимых в банк) вкладчиков.

· Выдача средств со счетов и выполнение расчетов между клиентами.

· Размещение собранных денежных средств путем выда​чи ссуд или предоставления кредитов.

· Покупка и продажа ценных бумаг, валюты.

· Регулирование денежного обращения в стране, вклю​чая выпуск (эмиссию) новых денег (функция только Цент​рального банка).

Банковская система включает:

· Центральный государственный банк — проводит госу​дарственную политику в области эмиссии, кредита, денежно​го обращения.

· Инвестиционные банки — специализируются на фи​нансировании и долгосрочном кредитовании, вкладывая ка​питал в промышленность, строительство и другие отрасли, а также в ценные бумаги.

· Ипотечные банки — предоставляют ссуды под имуще​ственный залог, чаще всего под недвижимое имущество.

· Коммерческие банки — выполняют финансово-кредит​ные операции на коммерческих началах.


· Сберегательные банки — привлекают и хранят свобод​ные денежные средства, денежные сбережения населения, выплачивая   вкладчикам   фиксированный   процент,   воз​растающий с увеличением срока хранения.

· Инновационные банки — кредитуют инновации, т. е. обеспечивают освоение нововведений, внедрение научно-тех​нических достижений.

Банковские операции делятся на 
· активные операции (предоставление кредитов)

· пассивные операции (связаны с мобилизацией денежных доходов и сбережений и их аккумуляцией) 
· банковские услуги (осуществление на​лич/безнал/ платежей, выпуск и хранение ценных бумаг и др.).

Доход банка образуется как разница между процентом займа и процентом вклада. К этому доходу может прибав​ляться прибыль от инвестиций, биржевых операций, а также комиссионные вознаграждения.

В современных условиях банки являются основой кредит​ных отношений.

Логика производства такова, что деньги постоянно долж​ны находиться в обороте. При этом у одних фирм в какой-то момент денежные средства временно высвобождаются, а в это же время другие фирмы испытывают потребность в деньгах, которых не имеют. Это противоречие разрешается с помощью кредита.

Кредит (лат. credit — он верит) — это ссуда в денежной или товарной форме, предоставляемая кредитором заемщи​ку на условиях возвратности, чаще всего с выплатой заем​щиком процента за пользование кредитом.

Функции кредита:

1) при помощи кредита происходит перераспределение де​нежных средств между фирмами, районами и отраслями. Это позволяет продуктивно использовать временно свободные де​нежные средства.

2) кредит дает возможность заменить в обращении дейст​вительные деньги кредитными деньгами (банкнотами) и кре​дитными операциями (безналичными расчетами), что ведет к сокращению издержек обращения.

Принципы кредитования

· Срочность — банк предоставляет заемщику деньги на определенный срок.

· Платность — банк предоставляет деньги во временное пользование только за плату (процент по кредиту).

· Возвратность — банк проводит работу по оценке кре​дитоспособности заемщика, т. е. возможности вовремя вер​нуть долг.

· Гарантированность — банк, оценивая кредитоспособ​ность заемщика, требует у него залог.

В зависимости от способа кредитования, а также прост​ранственно-временных характеристик процесса кредитова​ния кредит классифицируют по разнообразным формам.

Формы кредита

	Основа
классификации
	Наименование формы кредита
	Ее сущность

	Способ 

кредитования


	Натуральный кредит
	Объектами кредита могут быть инвестиционные то​вары, потребительские то​вары, сырье, ресурсы, предметы производствен​ного потребления

	
	Денежный кре​дит
	Объектами кредита высту​пают денежные покупа​тельные средства, денеж​ный капитал, акции, век​селя, облигации и другие долговые обязательства

	Срок 

кредитования


	Краткосрочный 

кредит
	Ссуда выдается на срок до 1 года

	
	Среднесрочный 

кредит
	Ссуда выдается на срок от 2 до 5 лет

	
	Долгосрочный кредит
	Ссуда выдается на срок от 6 до 10 лет

	
	Долгосрочный
спе​циальный кредит
	Ссуда выдается на срок от 20 до 40 лет

	Характер 
кредитования


	Ипотечный кредит
	Предоставляется в форме ипотеки, т. е. денежной ссуды, выдаваемой банка​ми частным лицам под за​лог недвижимости (земли, сооружений)

	
	Потребитель​ский кредит
	Предоставляется частным лицам на определенный срок (от 1 года до 3 лет) под определенный, чаще всего высокий, процент (до 30%)

	
	Коммерческий кредит
	Предоставляется одними хозяйственными субъекта​ми (фирмами, организа​циями и т. д.) другим в виде продажи товаров с от​срочкой платежа. Это — кредит товарами

	
	Банковский кредит
	Предоставляется кредит​но-финансовыми учрежде​ниями (банками, фондами и т. д.) любым хозяйствую​щим субъектам (фирмам, частным предприни​мателям и т. д.) в виде денежных ссуд

	
	Государственный кредит
	Предоставляется государ​ством населению и частно​му бизнесу в виде ссуды

	
	Межгосударст​венный (меж​дународный) кре​дит
	Предоставляется продаю​щей стороной покупаю​щей стороне в форме аван​са для закупки товаров у продающей стороны


Денежное обращение — это непрерывное движение де​нег, выполняющих функции средства обращения и средства платежа.

Ценная бумага — это документ, составленный по ус​тановленной форме и при наличии обязательных реквизи​тов, удостоверяющий имущественные права, осуществле​ние или передача которых возможны только при предъявле​нии этого документа.

На фондовом рынке продаются акции, облигации и произ​водные от них ценные бумаги (контракты, фьючерсы (от англ. futures — срочные контракты) и др.).

Акция (лат. actio — распоряжение) — ценная бумага, сви​детельствующая о праве на долю собственности в капита​ле компании и получении дохода.

Облигация (лат. obligatio — обязательство) — ценная бу​мага, выражающая долговые обязательства.

Обычно операции с ценными бумагами проводятся на фондовой бирже.

Фондовая биржа — это организованный рынок, на ко​тором осуществляются сделки с ценными бумагами и ины​ми финансовыми инструментами и деятельность которого контролируется государством.

Функции фондовой биржи

· Мобилизация средств для долгосрочных инвестиций в экономику и финансирования государственных программ.

· Осуществление купли-продажи акций, облигаций ак​ционерных компаний, облигаций государственных займов и других ценных бумаг.

· Установление в ходе торгов курса ценных бумаг, обра​щающихся на бирже.

· Распространение информации о котировках ценных бу​маг и о состоянии на финансовом рынке в целом.

Денежно-кредитная политика — это совокупность ме​роприятий в области денежного обращения и кредита, на​правленных на регулирование экономического роста, сдер​живание инфляции, обеспечение занятости и выравнивание платежного баланса.

Денежно-кредитная политика служит одним из важней​ших методов вмешательства государства в процесс воспроиз​водства.

Основная цель денежно-кредитной политики — стремле​ние обеспечить устойчивые темпы роста национального про​изводства, стабильные цены, высокий уровень занятости, сба​лансированный бюджет государства.

Объект денежно-кредитной политики — соотношение спроса и предложения на денежном рынке.

Основной институт, реализующий денежно-кредитную политику у — Центральный банк.

Функции Центрального банка

· Является эмиссионным центром страны (только он имеет право выпускать в обращение деньги, банкноты).

· Регулирует экономику посредством проведения денеж​но-кредитной политики.

· Является банкиром правительства (он отдает всю при​быль, превышающую определенные нормы, казначейству и выступает посредником во всех платежах, поэтому занимает главное положение в банковской системе страны).

· Сосредоточивает у себя минимальные резервы ком​мерческих банков, что дает ему возможность контролировать их деятельность.

Основные инструменты денежно-кредитной политики государства

	Наименование
инструмента
	Его сущность

	Операции на открытом рынке
	Наиболее весомый и ежедневно применяемый способ контроля государства за предложением цены в стране. Он связан с куплей-продажей ценных бумаг (облигаций федерального займа (ОФЗ),  государственных казначейских обяза​тельств (ГКО) и др.) Центральным банком за на​личные деньги. Если Центральный банк прода​ет ценные бумаги, то он получает взамен денеж​ные средства, количество денег в обращении сокращается, процент возрастает, деньги опять становятся «дорогими». Если же Центральный банк покупает ценные бумаги, происходит паде​ние нормы процента и «удешевление» денег. Та​ким образом, это приводит к уменьшению или увеличению банковских резервов, а также к увеличению или сокращению денежной массы

	Политика учетной ставки
	Позволяет регулировать активность коммерче​ских банков. Достигается это путем изменения учетной ставки процента. Учетная ставка процента — это норма про​цента, по которой Центральный банк предос​тавляет кратковременные кредиты коммер​ческим банкам. Коммерческие банки для осуществления своей деятельности берут кредит у Центрального бан​ка под определенный процент, т. е. учетную ставку (скажем, 80%). Банки предоставляют полученные средства своим клиентам под про​цент, который выше учетного (скажем, 100%).

	Политика учетной ставки
	Если Центральный банк повысит учетную став​ку процента, то коммерческие банки поднимут ставку процента своим клиентам. Если Цент​ральный банк снизит учетную ставку, то же са​мое сделают и коммерческие банки. Таким обра​зом, Центральный банк воздействует на эконо​мику, проводя политику «дешевых* или «дорогих» денег, чтобы стимулировать или ох​ладить деловую активность

	Изменение нормы обяза​тельных резервов
	В соответствии с законом часть средств коммер​ческие банки обязаны хранить в виде резервов в Центральном банке. Размер этого резерва уста​навливает Центральный банк. При его снижении у коммерческих банков расширяются возмож​ности размещать деньги среди своих клиентов, денежная масса в стране растет. С увеличением резерва предложение денег сокращается, цена на них, т. е. уровень процента, возрастает, день​ги становятся «дорогими». Политика резервов, проводимая Центральным банком, является наиболее жестким инструментом денежно-кре​дитного регулирования


Для нормального функционирования экономики важно, чтобы денежно-кредитная система была стабильна.

Меры по стабилизации денежно-кредитной системы: 
совершенствование банковского законодательства; 
приведе​ние в соответствие уровня минимальных банковских резервов и уровня ставки; 
развитие новых форм денежно-кредитных услуг 
регулирование емкости кредитного рынка.

Тема 13 Налоговая политика

Налоговая политика — это система мероприятий го​сударства в области налогообложения, которая строится с учетом компромисса интересов государства и налогопла​тельщиков.

Как часть общей экономической политики государства она определяется целями общества. Эти цели формулируют требования к налоговой базе, тяжести налогообложения и способам изъятия доходов.

Государство, призванное обеспечить наилучшие условия для эффективного экономического роста, нуждается в ресур​сах для выполнения этой миссии. Такие ресурсы не могут сформироваться исключительно, за счет собственных источни​ков государства, доходов от государственных предприятий. И государство для формирования своих денежных доходов вы​нуждено изымать часть доходов частного сектора.

Налоги — это обязательные платежи-физических и юридических лиц государству.

Уплата налогов является одной из главных обязанностей граждан.

Налогоплательщиками являются: физические лица - работники, непосредственно своим трудом создающие материальные и нематериальные блага и получающие определен​ный доход, и юридические лица - хозяйствующие субъекты.

Можно выделить три системы налогообложения:

1. Пропорциональный  налог — сумма налога пропор​циональна доходам работников.

2. Регрессивный налог — налог тем выше, чем ниже доход.

3. Прогрессивный налог — налог тем выше, чем выше доход. Налоги подразделяются на прямые и косвенные. 

Основные принципы налогообложения

	Наименование принципа
	Его сущность

	Принцип спра​ведливости
	Равенство налогов на доходы рыночных структур. Налоги должны быть равными для каждого уровня дохода

	Принцип опреде​ленности и точ​ности налогов
	Размер налогов, сроки, способ и порядок их начисления должны быть точно определены и понятны налогоплательщикам

	Принцип удобст​ва взимания на​логов для нало​гоплательщиков
	Каждый налог должен взиматься в то время и тем способом, при котором плательщику легче выполнить требования налогообложе​ния

	Принцип эконо​мичности (эф​фективности)
	Необходимость соблюдения условий, при ко​торых: — разрыв между расходами по сбору и орга​низации налогообложения и самими налого​выми поступлениями должен быть наиболь​шим; — тяжесть налогообложения не должна под​рывать возможность продолжения производ​ства и лишать государство в последующем налоговых поступлений

	Принцип обяза​тельности
	Неизбежность осуществления платежа


Функции налогов

	Наименование функции
	Ее сущность

	Фискальная
	Обеспечение финансирования государствен​ных расходов на содержание государственно​го аппарата, обороны страны и той части не​производственной сферы, которая не имеет достаточных средств, например, фунда​ментальной науки, многих учебных заведе​ний, библиотек и т. д.

	Распределитель​ная
	Перераспределение доходов между разными социальными слоями с целью сглаживания неравенства в обществе

	Стимулирую​щая (антиин​фляционная)
	Стимулирование развития научно-техниче​ского прогресса, увеличения числа рабочих мест, капитальных вложений в расширение производства путем применения льготного налогообложения

	Социально-вос​питательная
	Сдерживание потребления вредных для здо​ровья продуктов путем устанавления на них повышенных налогов

	Конкретно-учет​ная
	Осуществление учета доходов граждан, пред​приятий и организаций


	
	
	
	Налоги
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Федеральные
	
	Региональные
	
	Местные

	• Налог на добавлен​ную стоимость (НДС) 

• Акцизы 

• Таможенная пошлина 

• Подоходный налог 

• Налог на покупку ва​люты и др.
	
	• Налог на имущество предприятий 

• Лесной налог

• Плата за воду и др.
	
	• Земельный налог 

• Курортный налог 

• Налог на рекламу 

• Налог на содер​жание жилого фонда и др.


Прямые налоги — обязательные платежи, взимаемые государством с доходов или имущества юридических и физи​ческих лиц (подоходный налог с населения и налог на при​быль с фирм, налог на имущество, недвижимость, дарение, наследство, финансовые операции).

Косвенные налоги — устанавливаются в виде надбавок к цене товара и услуг (акцизные сборы, налог с продаж, частич​но налог на добавленную стоимость, таможенные пошлины, налог на экспорт).

построения она в основном отражает общераспро​страненные в мировой практике тенденции.

Тема 14. Мировая экономика: внешняя торговля, международная финансовая система

Мировая экономика — это противоречивая целост​ность национальных экономик, связанных между собой международными экономическими отношениями на основе международного разделения труда.

В основе функционирования мировой экономики лежит международное разделение труда, которое предполагает ус​тойчивый международный обмен, или кооперацию.

Мировая экономика характеризуется определенной струк​турой.

— развитые страны с рыночной экономикой (25 государств)

— развивающиеся страны с рыночной экономикой (132 государства)

— страны с переходной экономикой (от централизован​ной (командной) к рыночной) (28 государств)

Международное разделение труда (МРТ) — это ус​тойчивое производство товаров и услуг в отдельных стра​нах сверх внутренних потребностей в расчете на междуна​родный рынок.

Мировой рынок- это совокупность рыноч-х отноше​ний между странами на основе междунар-ого разделения труда.

Международное разделение труда основывается на между​народной специализации у которая предполагает наличие про​странственного разрыва либо между отдельными стадиями производства, либо между производством и потреблением в международном масштабе, сосредоточение в отдельных стра​нах производства определенных товаров для последующей выгодной продажи на мировом рынке и удовлетворения тем самым потребностей других стран, предъявляющих спрос на  международной специализации: природные условия страны (климат, географическое положение, нали​чие полезных ископаемых и других природных ресурсов); уровень экономического и научно-технического развития: экономически развитые страны, как правило, специализиру​ются на производстве готовых изделий, а развивающиеся страны — на производстве сырья; сложившиеся традиции в производстве тех или иных товаров.

Национальные экономики взаимодействуют между собой при помощи внешнеэкономических связей, или международ​ных экономических отношений.

Международные экономические отношения (МЭО) — это комплекс торговых, производственных, научно-техни​ческих, финансовых связей между государствами, приводя​щих к обмену экономическими ресурсами, совместной эконо​мической деятельности.

Международные экономические отношения осуществля​ются в следующих формах: 
· международная торговля товара​ми и услугами; 
· валютно-кредитные отношения; 
· движение ка​питалов и зарубежных инвестиций; 
· миграция рабочей силы;
· межотраслевая кооперация производства; 
· обмен в области на​уки и техники.

Междунар/торговля развивается на основе между​народного разделения труда и международной специализа​ции.

	Международная торговля

	Товарами
	Услугами

	— это сфера международных товарно-денежных

отношений или совокупность внешней торговли

всех стран мира
	— это торговля потребительными стоимостями, преимущественно не имеющими вещественной формы


Международная торговля делится на торговлю: — сырьевыми товарами; — машинами и оборудованием; — потребительскими товарами
Международная торговля охватывает: — транспорт;    — торговлю лицензиями, знаниями;   — туризм; — посреднические услуги в международной торговле; — финансовые услуги;   — информационные услуги и др
Сегодня ведущим сегментом мирового товарного рынка является торговля машинами и оборудованием, где обмен ос​нован уже не на межотраслевом, а на внутриотраслевом, поде​тальном и пооперационном разделении труда. Поставки здесь осуществляются в рамках производственной кооперации. Быстро развивается и торговля услугами в таких нетрадици​онных сферах, как банковское, гостиничное и страховое де​ло, строительство, инженерные услуги, консультирование, реклама, торговые и посреднические операции.

Ряд стран торгует сырьем и несложными видами продук​ции (к таким странам относятся в основном развивающиеся), что тормозит их развитие. Однако в условиях международно​го разделения труда и развитой мировой торговли они не ли​шаются возможности выйти на передовые рубежи, например, Тайвань, Гонконг, Южная Корея. Промышленно развитые страны обычно экспортируют капиталоемкие и высокотехно​логичные товары. Между тем экономическая эффективность производства различных товаров в отдельных странах может меняться.

Экспорт (лат. exportare - вывозить)  продажа товаров и услуг за границу для их реализа​ции на мировом рынке

Импорт (лат. importare — ввозить)  закупка и ввоз товаров и услуг для продажи их на внутреннем рынке

Сальдо (ит. saldo - расчет) торгового баланса - разница между экспортом и импортом за определенный период

Государства следуют различной внешнеторговой политике:

· Протекционизма (от лат. protectio — покровительство, защита) — политика государства, направленная на защиту интересов внутренних производителей от иностранных кон​курентов.

· Умеренной торговой политике — предполагает сочета​ние элементов свободной торговли и протекционизма.

· Политике свободной торговли (фритредерство (англ. free trade — свободная торговля) — ориентирована на свобод​ное развитие международной торговли.

Эмбарго (исп. embargo — наложение ареста, запре​щение)

Государственное регулирование внешней торговли может быть разных видов: 
одностороннее; двустороннее; многосто​роннее.

Глобализация мирового экономического пространства способствует повышению открытости национальных эконо​мических систем и построению международных экономиче​ских отношений на основе многосторонних соглашений.

Экономическая интеграция (лат. integratio — восста​новление, восполнение) — это процесс создания региональ​ных хозяйственных комплексов на основе межгосударст​венного регулирования внешней торговли и движения фак​торов производства.

В настоящее время в мире существует примерно 100 ин​теграционных группировок разных видов. Наиболее развиты​ми из них в мире являются:

· Европейский союз (ЕС), объединяющий 25 европей​ских стран.

· НАФТА — Североамериканское соглашение о свобод​ной торговле с участием США, Канады и Мексики.

· АСЕАН — Ассоциация государств Юго-Восточной Азии.

В основе функционирования мировой экономики лежит валютно-финансовая система.

Международная валютно-финансовая система — это закрепленная международными договорами форма организа​ции валютно-финансовых отношений, функционирующих самостоятельно или обслуживающих международное дви​жение товаров и факторов производства.

Международный финансовый рынок — рынок кратко-, средне- и долгосрочных кредитов, инвестиций, ценных бу​маг, вкладов и т. п., функционирующий на международном уровне.

Международный финансовый рынок включает рынок ка​питала (средне- и долгосрочные кредиты, ценные бумаги) и денежный рынок (краткосрочные кредиты, ценные бумаги и т. п.). Их деятельность регулируют международные валютно-кредитные организации: Международный валютный фонд (МВФ); Международный банк реконструкции и развития (МБРР); Организация экономического сотрудничества и раз​вития (ОЭСР) и др.

Международный валютный рынок — сфера экономиче​ских отношений, где осуществляются операции по покупке и продаже золота, иностранной валюты и платежных до​кументов в иностранной валюте, а также срочные финан​совые сделки.

Центральное место во внешних экономических связях принадлежит международному движению капитала. Основ​ными заемщиками финансовых средств сегодня являются США и Великобритания. Япония и Германия выступают чис​тыми кредиторами. Чтобы страны могли осуществлять взаимные операции на мировом рынке, их национальные денежные единицы долж​ны быть приведены в определенное соответствие. Это достига​ется посредством международного валютного рынка, на кото​ром действуют те же законы, что и на товарном рынке, и прежде всего законы спроса и предложения. Появление рынка евровалют и ценных бумаг отражает тенденцию к растущей интернационализации финанс/системы.

Тема 15. Экономика потребителя

Производство органически связано с потреблением, оно осуществляется для потребления и определяет его структуру. В свою очередь потребитель, выбирая товары и услуги, актив​но воздействует на производство, стимулируя его развитие.

Потребитель — это тот, кто приобретает и исполь​зует товары, заказывает работы и услуги для личных бы​товых нужд, не связанных с извлечением прибыли. Каждый из нас является потребителем, желая каким-либо способом удовлетворять свои потребности.
Потребителем выступает фирма, организация и государство в целом.

Цель потребителя — извлечение максимальной полез​ности от потребления товаров и услуг.

Ограничения на пути достижения цели потребителя: 
· се​мейный (потребительский) бюджет — баланс денежных доходов и расходов семьи;
· цены на товары и услуги; 
· ассорти​мент предлагаемых товаров и услуг.

Поэтому потребитель, как и производитель, испытывает на себе влияние ограниченных возможностей. Перед ним то​же стоит проблема рационального выбора.

Рациональное поведение потребителя — это проду​манное поведение, предполагающее сопоставление результа​тов действий с затратами.

В странах с командной экономикой действия потребите​ля, как правило, регламентируются. В рыночной экономике свобода экономического поведения предопределяет суве​ренитет потребителя, т. е. право владельца любых видов ресурсов самостоятельно принимать решения, связанные с распоряжением этими ресурсами и их использованием.

Доход потребителя — это сумма денежных средств, получаемых за определенный промежуток времени и пред​назначаемых для приобретения благ и услуг на цели личного потребления.

При составлении бюджета семьи используется показатель номинального (денежного) дохода.

Основные источники номинального (денежного) дохода потребителя: 
· заработная плата; 
· социальные выплаты госу​дарства отдельным гражданам (пособия, пенсии, стипендии); 
· доход от предпринимательской и иной деятельности; 
· доход от собственности (плата, полученная за аренду квартиры, 
· процент на денежный капитал, дивиденды по ценным бума​гам).

Реальный доход определяется количеством товаров и услуг, которые можно приобрести на сумму номинального дохода. 
Во многих домашних хозяйствах полученный доход рас​падается на две части: первая используется для покупки това​ров и оплаты услуг, вторая образует сбережения. Чем больший доход получает по​требитель, тем большую сумму денег он способен потратить на потребление. С ростом дохода растет и сумма сбережений.
Уровень жизни — это уровень потребления материаль​ных благ (обеспеченность населения страны промышленны​ми товарами, продуктами питания, жилищем и т. п.).

Более сложным является показатель качества жизни, который включает в себя помимо уровня жизни также такие показатели, как условия и безопасность труда, культурный уровень, физическое развитие и др.

Уровень жизни человека зависит не только от размера его заработной платы или сбережений, но и от того, насколько разумно он тратит деньги. 
Экономисты делят потребитель​ские расходы на обязательные и произвольные. Обязатель​ные расходы можно рассматривать как минимально необхо​димые — это расходы на питание, одежду, транспорт, оплату коммунальных услуг и т. п. Если личные доходы потребителя не превышают обязательные расходы, то он, скорее всего, не сможет себе позволить произвольные расходы (на покупку книг, картин, машины и др.).

Чем богаче страна, тем меньшая часть личных доходов ее граждан идет на обязательные расходы. Немецкий исследова​тель-статистик Э. Энгель (1821—1896) установил связь меж​ду доходами населения и структурой потребления. Согласно «Закону Энгеля», чем выше уровень доходов семьи, тем мень​ше доля ее расходов на продовольственные товары. Соответ​ственно возрастает спрос на промышленные товары широкого потребления, а при дальнейшем повышении уровня доходов существенно увеличиваются затраты на высококачественные товары и услуги. Таким образом, структура расходов на по​требление изменяется в прямой зависимости от размера до​хода.

Тема 16. Экономика производителя

Согласно статье 34 Конституции Российской Федерации за каждым гражданином России закреплено право на свобод​ное использование своих способностей и имущества для предпринимательской и иной не запрещенной законом эконо​мической деятельности.

	Бизнес (англ. business — дело, занятие, торговля)
	Предпринимательство

	Экономическая деятельность людей, целью которой является прибыль, доход или иные лич​ные выгоды. Данная деловая ак​тивность направлена в конечном счете на совершение коммерче​ских операций по обмену това​рами или услугами
	Инициативная самостоя​тельная деятельность лю​дей, осуществляемая от своего имени, на свой риск и направленная на получение дохода, прибыли от пользо​вания имуществом, прода​жи товаров, оказания услуг


Понятие бизнеса отличается от понятия предпринима​тельства именно тем, что к бизнесу относится совершение лю​бых единичных разовых коммерческих сделок в любой сфере деятельности.

Не всякую хозяйственную деятельность можно считать предпринимательством, а ту, которая связана с риском, ини​циативой, предприимчивостью, самостоятельностью, от​ветственностью, активным поиском.

В предпринимательстве выделяют субъекты — частные лица, различные ассоциации (акционерные общества, аренд​ные коллективы, кооперативы), государство и объекты — любые виды хозяйственной деятельности, коммерческое по​средничество, торгово-закупочная, инновационная, консуль​тационная деятельность, операции с ценными бумагами.

Главным субъектом, реализующим на практике предпри​нимательскую деятельность, выступают предприниматели, которых можно условно разделить на две большие группы: юридические лица и индивидуальные предприниматели.

Юридическим лицом может быть организация, учрежде​ние, фирма, выступающие в качестве единого, самостоятель​ного носителя прав и обязанностей. Признаки юридического лица: независимость его существования от входящих в его со​став отдельных лиц; наличие имущества; право приобретать, пользоваться и распоряжаться собственностью; право осу​ществлять от своего имени экономические операции; само​стоятельная имущественная ответственность; право высту​пать от своего имени в суде.

Физическое лицо — человек, участвующий в экономиче​ской деятельности в качестве ее полноценного субъекта. Он действует от собственного имени, может заниматься предпри​нимательством с момента государственной регистрации в ка​честве индивидуального предпринимателя. К нему применя​ются правила, которые регулируют деятельность коммерче​ских организаций.

Отдельными видами деятельности (банковской, страхо​вой) юридические лица вправе заниматься только на основа​нии специального разрешения — лицензии.

В зависимости от содержания деятельности различают следующие виды предпринимательства.

	Наименование вида
	Его сущность

	Производственное предприниматель​ство
	Осуществляется производство товаров, ус​луг, информации, духовных ценностей

	Коммерческое 

предприниматель​ство
	Состоит в операциях и сделках по перепро​даже товаров, услуг и не связано с произ​водством продукции

	Финансовое 

пред​принимательство
	Является разновидностью коммерческого предпринимательства. Объектом купли-продажи здесь выступают деньги, валюта, ценные бумаги

	Посредническое предприниматель​ство
	Проявляется в деятельности, соединяю​щей заинтересованные во взаимной сделке стороны

	Страховое пред​принимательство
	Особая форма финансового предпринима​тельства, заключающаяся в том, что пред​приниматель получает страховой взнос, который возвращается только при наступ​лении страхового случая


Все виды предпринимательства направлены на получение дохода.

Основные принципы, регулирующие предпринимательскую деятельность

· Свобода предпринимательской деятельности.

· Инициативная и самостоятельная деятельность.

· Получение прибыли как главная цель предприниматель​ской деятельности.

· Юридическое равенство различных форм собственности, используемых в предпринимательской деятельности.

· Законность в предпринимательской деятельности.

· Свобода конкуренции и ограничение монополистиче​ской деятельности.

· Государственное регулирование предпринимательской деятельности:

—  прямое регулирование — необходимость государствен​ной регистрации предпринимателей, получение лицензии как условие осуществления лицензируемого вида деятельнос​ти, получение сертификата в случае обязательной сертифика​ции продукции, товаров и услуг;

—  косвенное регулирование — предоставление льготных кредитов, льгот по налогообложению.

Функции предпринимательства

· Ресурсная — соединение естественных, инвестицион​ных, трудовых ресурсов в единое целое.

· Организационная — использовайие предпринимателя​ми своих способностей для получения высокого дохода.

· Творческая — использование новаторства в деятель​ности.

Любая предпринимательская деятельность связана с не​избежными издержками производства.

Издержки производства — это затраты производите​ля (владельца фирмы) на приобретение и использование факторов производства.

Экономические издержки — это те выплаты, которые фирма должна произвести поставщикам необходимых ре​сурсов (трудовых, материальных, энергетических и т. д.), чтобы отвлечь эти ресурсы от использования в других про​изводствах. 
Постоянные издержки - та часть общих издержек, ко​торая не зависит на данный мо​мент времени от объема выпус​каемой продукции (арендная плата фирмы за помещение, расходы на содержание здания, затраты на подготовку и пере​подготовку кадров, заработная плата управленческого персо​нала, расходы на комму​нальные услуги, амортизация)

Переменные издержки - та часть общих издержек, величина которых на дан​ный период времени находится в прямой зави​симости от объема произ​водства и реализации про​дукции (приобретение сы​рья, оплата труда, энергии, топлива, транс​портных услуг, расходы на тару и упаковку и т. п.)

Экономическая прибыль — это разница между совокуп​ной выручкой фирмы и экономическими издержками.

Такой подход к прибыли позволяет оценить возможность су​ществования предприятия (покрывает ли выручка не только внешние, бухгалтерские, но также внутренние издержки). Пре​вышение денежных поступлений над суммой экономических издержек означает, что предприятие имеет чистую прибыль, его существование оправдано, оно может успешно развиваться.

Бухгалтерская прибыль — это разница между совокуп​ной выручкой и бухгалтерскими издержками.

Экономическая прибыль ориентирует предпринимателя не просто на получение дохода, но на сравнение этого дохода с тем, который мог бы быть получен в результате альтернатив​ного применения имеющихся ресурсов. Например, предпри​ниматель, организовав производство, получил бухгалтерскую прибыль 30 000 руб. А если бы он положил деньги в банк, то получил бы 40 000 руб. в виде процента. Отсюда, если бухгалтерская прибыль оказывается меньше, чем экономическая прибыль, учитывающая альтернативные издержки, то при​менение ресурса следует считать, с точки зрения предприни​мателя, неэффективным.

Различное понимание прибыли фирмы экономистами и бухгалтерами приводит к различным выводам о положении дел на предприятии.

Для подсчета действительной величины издержек и при​были следует использовать бухгалтерский метод. Для приня​тия же решений о выборе одного из альтернативных вариан​тов вложения ресурсов приемлем лишь экономический метод подсчета издержек.

Любой владелец предприятия стремится увеличить разме​ры прибыли. Ради этого он совершенствует технологию и ор​ганизацию производства, стимулирует повышение произво​дительности труда работников, вводит режим экономии ре​сурсов. Эти меры ведут к снижению величины всех издержек и способствуют росту прибыли.

Тема 17. Рынок труда

Каждый человек в процессе своей жизни вступает с други​ми людьми в различные экономические отношения, в основ​ном исполняя роль покупателя. Однако покупателем на рын​ке может стать только тот, кто в свою очередь способен пред​ложить на продажу пользующийся спросом товар и получить за него деньги. Если человек не изготавливает материальные блага, которые можно обменять на другие материальные бла​га, то он может продать на рынке в качестве товара свою рабо​чую силу.

Рабочая сила — способность человека трудиться, т. е. физические и умственные возможности, а также навыки, позволяющие человеку выполнять определенные виды ра​бот, обеспечивая при этом необходимый уровень производи​тельности труда и качества изготавливаемой продукции.

Для торговли рабочей силой существует особый рынок — рынок труда.

Рынок труда — это сфера формирования спроса и пред​ложения рабочей силы (трудовых услуг).

Через рынок труда большинство работающего населения получает работу и доходы. На рынке труда предприниматели и продавцы рабочей силы совместно ведут переговоры, кол​лективные и индивидуальные, по поводу трудоустройства, ус​ловий труда и заработной платы.

Рынок труда регулируется спросом и предложением рабо​чей силы.

	Спрос на труд
	Предложение труда

	Платежеспособная потреб​ность работодателей в рабо​чей силе для организации и развития производства
	Совокупность экономически активного населения, предла​гающего свою рабочую силу на рынке труда


В результате взаимодействия спроса и предложения на труд на рынке устанавливается равновесная цена рабочей си​лы и определяется уровень занятости в экономике.

Занятость — это деятельность людей, связанная с удовлетворением их личных потребностей и, как правило, приносящая им трудовой доход.

Спрос и предложение на труд зависят от определенных факторов.
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Особенности рынка труда

1. На рынке труда покупаются только трудовые услуги, а не сам индивид.

2. Компенсация за труд представлена не только заработ​ной платой, но и различными дополнительными льготами: премиальные и денежные вознаграждения, стоимость жилья, социальное обеспечение, стоимость профессионального обуче​ния, культурно-бытового обслуживания и т. д.

3. Трудовые контракты являются многосторонними со​глашениями. Кроме денежного аспекта, сделки включают:

· содержание и условия труда;

· перспективы продвижения по работе;

· микроклимат в коллективе и нормы субординации в руководстве;

· вероятность сохранения рабочего места и т. д.

4.  На рынке труда все работники значительно отличаются друг от друга многими качествами, в частности, способностя​ми и предпочтениями, а работы различаются по требуемой квалификации и условиям труда.

5.  При покупке рабочей силы продолжительность контрак​тов продавца и покупателя имеет существенное значение: она приносит выгоды как работодателю, так и наемному ра​ботнику. От длительности работы зависит опыт работника, что повышает производительность труда и, следовательно, увеличивает денежные компенсации работающему. Обучая работников, наниматель вкладывает в них значительные средства. Поэтому прерывание контракта несет ущерб обеим сторонам.

6.  Поскольку большинство индивидов одновременно яв​ляются покупателями готовой продукции и продавцами тру​довых услуг, безработица понижает их жизненный уровень, причем иногда весьма значительно. Не используемые сегодня трудовые услуги утрачиваются экономикой навсегда.

7.  На рынке труда присутствует большое число структур, представляющих интересы государства, бизнеса, профсою​зов. Каждая из них вносит свой вклад в разработку «правил игры» на рынке труда.

8. Рынок труда имеет дело с особым ресурсом — «челове​ческим капиталом».

«Человеческий капитал» — запас знаний и способнос​тей, накопленных работником. Величина такого запаса оце​нивается потенциальной способностью увеличивать доход владельца «человеческого капитала» в будущем.

Сегодня считается, что самыми эффективными являются инвестиции именно в «человеческий капитал».

Рынки труда бывают конкурентными и неконкурентными.

Характерны черты конкурентного рынка труда

1. Значительное число покупателей и продавцов услуг труда.

2. Услуги труда в качественном отношении являются од​нородными, т. е. работники данной профессии имеют одинаковую квалификацию и производительность труда.

3. Никто из покупателей и продавцов трудовых услуг не может повлиять на ставку заработной платы, которая форми​руется в результате взаимодействия спроса и предложения на труд.

4. Наемные работники и предприниматели свободны в своих решениях входить на данный рынок труда или поки​дать его; работники могут без всяких ограничений переходить от одного предпринимателя к другому.

5. Наемные работники и предприниматели обладают пол​ной информацией о спросе и предложении трудовых услуг и ставках заработной платы на всех рынках труда.

6. В поведении наемных работников и предпринимателей преобладает экономическая мотивация: при прочих равных условиях работники предпочитают более высокую заработ​ную плату, а предприниматели стремятся получить макси​мальную прибыль.

Заработная плата — форма материального вознаграж​дения за труд (часть стоимости, созданной и реализован​ной продукции, услуг), поступающего наемным работникам предприятий и учреждений.

Размер заработной платы зависит от ряда факторов: сто​имости жизненных благ, необходимых для воспроизводства рабочей силы; минимального уровня оплаты труда работни​ков, соответствующего прожиточному минимуму; уровня квалификации работников; развитости экономических и со​циальных условий жизни населения; спроса и предложения на рынке труда.

Прожиточный минимум — это такой уровень дохо​дов, который необходим работнику для приобретения коли​чества продуктов питания не ниже физиологических норм, а также для удовлетворения его потребностей (на самом необходимом уровне) в одежде, обуви, транспорте, оплате коммунальных услуг. Прожиточный минимум — это нижняя граница заработной платы.

Заработная плата может выплачиваться работнику в не​скольких формах:

· повременная заработная плата — вознаграждение за труд в зависимости от проработанного времени;

· сдельная заработная плата — вознаграждение за труд в зависимости от количества изготовленных изде​лий;

· смешанные формы заработной платы — вознаграж​дение за труд в зависимости не только от количества от​работанного работником времени, но и от финансового по​ложения предприятия, итогов работы каждого работника и фирмы в целом.

Различают 
· номинальную заработную плату — вознаг​раждение за труд, которое назначается работнику в виде опре​деленной суммы денег 
· реальную заработную плату — сум​ма жизненных благ, которые можно приобрести за номиналь​ную плату при данном уровне цен на товары и услуги.

Основные факторы, определяющие уровень реальной за​работной платы: величина номинальной заработной платы; уровень цен на предметы потребления и услуги; размер нало​гового обложения.

Тема 18. Безработица

В экономической теории существует много различных то​чек зрения на причины безработицы. Можно выделить три ос​новные позиции по данному вопросу:

1. Причина безработицы — завышенные требования са​мих работников, предъявляемые работодателю относитель​но размера желаемой ими заработной платы. Наемные работники, не согласные работать за предлагаемую заработную плату, сами выбирают состояние безработицы.

2. Причина безработицы — слишком низкий спрос на рабочую силу. Государство должно бороться с безработицей: повышая государственные доходы или снижая налоги, госу​дарство может увеличить объем спроса на рабочую силу.

3.  Причина безработицы — негибкость, характерная для рынка труда. Наблюдается некоторое несоответствие между потребностями тех людей, которые ищут работу, и потреб​ностями работодателей, которые готовы предоставить рабо​чие места.

Безработица — это социально-экономическое явление, при котором часть трудоспособного населения не может найти себе работу и становится резервной армией труда.

Безработный и неработающий не являются синонимами. Человек может не работать по многим причинам: студенты очной формы обучения, пенсионеры, инвалиды, матери, вос​питывающие детей в возрасте до трех лет и т. д. К категории безработных относят тех, кто ищет работу.

Считается, что современная рыночная экономика может иметь определенный уровень естественной безработицы, до​пустимый размер которой составляет 5,5%—6,5% трудоспо​собного населения страны. В этом случае говорят об экономи​ке полной занятости.

Сумма фрикционной и структурной безработицы состав​ляет естественный уровень безработицы, т. е. уровень без​работицы при полной занятости, который считается нормаль​ным явлением в современной экономике, порождаемым увеличением времени поиска работы в условиях системы страхования по безработице и относительной устойчивости заработной платы.

Безработица может проявляться в следующих формах:

· открытая;

· скрытая — работник дает согласие на неполный рабо​чий день или неполную рабочую неделю из-за невозможности иного трудоустройства;

· текучая — связана с периодическим «отталкиванием» и «притягиванием» рабочей силы на рынке труда;

· застойная — длительная безработица, чередующаяся с краткими периодами временной, случайной работы.

Безработицу характеризуют показатели ее уровня.



Безработица обладает негативными экономическими и со​циальными последствиями. Некоторые исследователи отме​чают, что умеренная безработица имеет ряд позитивных по​следствий.

Последствия безработицы

	Позитивные
	Негативные

	• Формируется мобиль​ный «резерв» рабочей си​лы, который можно задей​ствовать при расширении производства 
• Сдерживаются требова​ния профсоюзов в части по​вышения заработной пла​ты, что снижает предпола​гаемый уровень инфляции 
• Усиливается трудовая мотивация работающих, так как гарантии занятос​ти и опасение потерять ра​боту начинают выступать в качестве самостоятельного стимула к труду
	• Недоиспользование экономиче​ского потенциала общества, когда реальный ВНП существенно меньше потенциального 
• Снижение уровня жизни населе​ния: 
— создаются предпосылки для со​кращения доходов работающих по найму; 
— потерявшие работу получают лишь пособия по безработице; 
— сокращается потребительский спрос, уровень сбережений 
• Потеря профессиональных зна​ний и навыков, что затрудняет возможность трудоустройства 
• Моральная травма, ведущая к алкоголизму, наркомании, само​убийствам, росту преступности
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Рис. 4. Изменение величины предложения





Государственный долг





Внутренний государственный долг





 Внешний государственный долг





Задолженность госу�дарства по 


непогашен�ным внешним займам и не выплаченным по ним процентам между�народным и государст�венным банкам, 


орга�низациям, правитель�ствам, частным иностранным банкам и др., выраженные в ино�странной валюте





Долговые обязательства феде�рального правительства перед юридическими и физическими лицами, выраженные в нацио�нальной валюте





Внутренние долговые обязательства





Рыночные





Нерыночные





Долговые обязательства, выпущенные государством на внутреннем рынке в виде ценных бумаг-облигаций





Возникают в результате исполнения бюдже�та (долг бюджетных организаций к концу бюджетного года, который переоформляет�ся в государственный внутренний долг)





Коммерческие банки





по форме собственности





по территориальному признаку





смешанные.





частные, 





государственные





акционерные.





муници�пальные





международные





местные





региональ�ные





национальные





Внешние (явные, бухгалтерские)





Экономические издержки





Внутренние  (или неявные)





Сумма денежных выплат, которые фирма осуществля�ет для оплаты необходимых ресурсов





Стоимость собственного ресурса





Равны денежным выплатам, ко�торые могли бы быть получены за самостоятельно используе�мый ресурс, если бы его собст�венник вложил его 


в чужое дело





Выплаты поставщикам тру�довых ресурсов, сырья, топ�лива, услуг и т. д.





количество квалифицированных работников;


условия работы (статус, престиж, социальное обеспечение);


уровень заработной платы и условия труда на альтернативных рабочих местах;


уровень жизни работника;


изменение демографической ситуации в стране;


издержки, связанные со сменой работы;


деятельность профсоюзов;


государственное регулирование на рынке труда;


временной фактор.








Основные факторы, определяющие 





спрос на труд





предложение труда





уровень заработной платы;


производительность труда;


спрос на товары, производимые данным видом труда;


возраст работника;


замена труда другим фактором производства;


количество работодателей;


расширение производства на отдельных предприятиях.








Экономическая конъюнктура, характеризующая состояние 


экономики. Если экономика 


находится на подъеме, то спрос на труд растет, достигая высокого уровня. Если экономика в 


кризисном состоянии, то спрос 


на труд низкий.





на макроуровне 





Возможность замещения труда капиталом. Высокая техническая оснащенность производства, его механизация и автоматизация ведут к сокращению спроса на труд.
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